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IMAGINARIO COLETIVO: ESTUDOS DO SENSIVEL NA
TEORIA DO JORNALISMO *
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Resumo: Estudar o imaginario na imprensa supde, de antemao, o enfrentamento
dos fundamentos que vém sustentando uma Teoria do Jornalismo bastante
difundida no ensino e pesquisa desta area no pais — os da objetividade,
imparcialidade, clareza e exatiddo. Inserida na camisa-de-forca da realidade
factual e comprovavel empiricamente, esta teoria ignora ou recusa as
manifestagdes sensiveis e emocionais, simbolicas e miticas do mundo imaginario,
percebidas aquém e além do que nos mostram os recursos do pensamento racional
e objetivo, e que estdo presentes rotineiramente nas tematicas diversas da
cobertura jornalistica. A questdo exige discutir o conceito de imaginario nos
entraves da relagéo entre sensibilidade e raz&o, fazendo a opg¢do por uma teoria
mais aberta e ampla para investigar o fenémeno jornalistico, 0 que requer uma
atitude epistemologico-metodolégica mais compreensiva do que explicativa e mais
acolhedora quanto a relevancia do cotidiano e do senso comum.

Palavras-Chave: jornalismo 1. teoria 2. epistemologia.

Estudar o imagindrio na imprensa supde, de antemdo, o enfrentamento dos
fundamentos que vém sustentando uma Teoria do Jornalismo bastante difundida no ensino e
pesquisa desta area no pais — os da objetividade, imparcialidade, clareza e exatiddo. Inserida
na camisa-de-forca da realidade factual e comprovavel empiricamente, esta teoria ignora ou
recusa as manifestacfes sensiveis e emocionais, simbolicas e miticas do mundo imaginario,
percebidas aquém e além do que nos mostram os recursos do pensamento racional e objetivo,
e que estdo presentes rotineiramente nas tematicas diversas da cobertura jornalistica. E mais
facil saber hoje que os sentimentos excedem a esfera do individual e do privado e se
estendem para os dominios sociais; e € mais aceito o entendimento de que a memoria e as
producdes simbdlica, imaginativa, mitica e imaginaria tém carater também social, coletivo.
Como diz Michel Maffesoli, em referéncia especifica ao onirico, “a publicidade, os videos-
clipes, a produgdo cinematogréfica, as diversdes de toda ordem, a multiplicidade de festas

estdo ai para prova-lo” (Maffesoli, 1998, p.156). Eu incluo aqui o jornalismo, tomando-o
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sempre como um dos fendmenos da midia, sendo parte, portanto, dos interesses, cuidados e
criticas do pensamento tedrico do campo da Comunicagao. Maffesoli, considerando o
sentimento coletivo e suas consequéncias, tanto sociais quanto politicas, tanto para melhor ou
para pior, defende uma razdo sensivel que integre a sensibilidade no ato do conhecimento.
Tratando dos afetos e das vibragdes comuns, ele explicita:

N&o ha dominio que esteja indene da ambiéncia afetual do momento. A politica,
evidentemente, que se tornou um vasto espetaculo de variedades que funcionam mais
sobre a emog&o e a seducdo do que sobre a convic¢do ideoldgica; mas, igualmente,
o trabalho, onde a energia libidinal exerce um papel importante; e ndo esquecendo
todas as eferverscéncias musicais e esportivas que sdo tudo menos racionais. Tudo
isso mostra que existe uma dialética entre o conhecimento e a experiéncia dos
sentidos. (Maffesoli, 1998, p.192).

Dentro de igual perspectiva, Muniz Sodré propde uma teoria compreensiva da
comunicagao que possa observar as estratégias sensiveis na relacdo midia e politica e que
seja “capaz de trazer mais luz ou hipoOteses mais fecundas sobre as transformacdes das
identidades pessoais e coletivas, as modulag¢Ges da politica e as ambivaléncias do pluralismo
cultural no &mbito da globalizagdo contemporanea” (Sodré, p. 70). Tratar-se-ia de investigar
uma dimenséo primordial, que tem mais a ver com o sensivel do que com a medida racional,
que reconhece a poténcia emancipatoria contida no sensivel e no afetivo, para além dos
canones limitativos da razdo instrumental (Sodré, p.13). Também para Martin-Barbero a
presenca dessas dimensdes afetivas que os meios de comunicacdo potencializam nédo
despolitiza a acdo. “Se trata de la reintroducion, en el &ambito de la racionalidad formal, de las
mediaciones de la sensibilidad que el racionalismo del “contrato social” crey0 poder

(hegelianamente) superar”.?

E por tais dimensdes sensiveis ou afetivas que passam 0s estudos do imaginario.
Mas o imaginario tem muitas vezes sido tomado conceitualmente como muito proximo dos
conceitos de representacdo social, imagem mental, ideologia, crenga, atividade simbolica,
cultura e imaginacdo. Cada um desses termos, no entanto, tem complexas matrizes tedricas e

disciplinares (ver Legros; Silva, J.M.; Susca; Maffesoli, 2008). Para pensar o fenébmeno do

* Martin-Barbero em texto oferecido no curso “Cartografias culturales de la sensibilidad y la tecnicidad”,
ECAJ/USP, agosto de 2008. O texto intitulado Razdn técnica y razén politica: espacios/tiempos no pensados foi
publicado pela revista Ciencias de la Comunicacién, no.1, Séo Paulo, 2005.
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jornalismo como expressdo do imaginario coletivo, interessa aqui tomar o imaginario pela
conceituacdo de Gilbert Durand, cujo lastro, por sua vez, vem pela linha tedrica por onde
passaram G. Simmel, C. Jung, M. Eliade e G. Bachelard. Tais autores — e outros como E.
Morin, M. Mafessoli e J. M. Silva, e mesmo C. Castoriadis — elaboram um olhar mais
positivo sobre o imaginario, este visto quase sempre como oposicao ao real, ou seja, como
falsidade, fuga, ilusdo, ndo-real. E que a boa vontade para com a vida imaginaria nos dias de
hoje ainda se da num ambiente ora de discreta desconfianca ora de hostilidade contra os
estudos do imaginario. Geralmente enclausurada nos desvios e mistérios da psique, limitada
ao universo das culturas arcaicas, recolhida ao mundo das artes, s6 muito lentamente a

problematica do imaginario vem ganhando visibilidade nas ciéncias sociais.

Durand chega a constatar, em muitas disciplinas do saber, a formacdo de uma
“ciéncia do imaginario”, que vem desmistificando as proibi¢fes e os exilios impostos a
imagem pela civilizacdo que criou essas mesmas disciplinas (Durand, 1998, p. 71 e 77). Em
seu livro As estruturas antropologicas do imaginario, de 1960, depois de criticar varios
tedricos e recensear inUmeras posturas conceituais, Durand conclui que todos eles, incluindo
Bergson, Sartre, Barthes e a prépria psicanalise freudiana e a etnologia estruturalista, apesar
de contribuirem para o resgate do mundo das imagens, minimizaram a imaginacdo e
deixaram evaporar a eficacia do imaginario. Na sociedade contemporanea, em que a vida
cotidiana, mais do que em outros tempos, € mediada pela imagem, principalmente pelas
imagens da midia, Durand diz, ao estudar o paradoxo do imaginario no Ocidente (Durand,
1998, p. 9-34), que, por um lado, a nossa civilizagdo propiciou ao mundo as técnicas de
reproducdo da comunicacdo de imagens, sempre em constante desenvolvimento, mas, por
outro, junto a filosofia fundamental, demonstrou uma desconfianca iconoclasta endémica. No
entanto, Durand acredita que todo o esforco do Ocidente em conferir um imperialismo
ideoldgico a ciéncia, como Unica dona de uma verdade iconoclasta e fundamento supremo
dos valores, foi “um trabalho em vao, pois as imagens, expulsas pela porta da frente,
reentravam pela janela para atacar os conceitos cientificos mais modernos como as ondas, 0s

corpusculos, as catéastofres...” (Durand, 1998, p. 68).

Antes de seguir a reflexdo sobre a entrada do imaginario como objeto de

conhecimento no pensamento social, € importante aqui deixar explicito que estamos tratando
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de imagens arquetipicas, metaforas de base, grandes imagens, imagens-matrizes,
compreendendo imagem, portanto, como manifestacdo sensivel do abstrato ou do invisivel —
algo proximo de imagem literaria, e ndo como imagem pictérica. Tal como sugere Sodré,
levo em consideragdo a imagem subjetiva ou interna, sendo que imagem faz referéncia néo
apenas ao sentido da visdo, mas também a qualquer modalidade sensorial. “Embora diferindo
essencialmente da sensagédo, a imagem subjetiva a esta se assemelha em alguns apectos, como
0 das mesmas reacOes diante de um objeto ou do prolongamento imagético da sensacéo.
Assim, as imagens internas podem ser visuais, auditivas, gustativas, olfativas e tateis” (Sodre,
p. 81). Seria semelhante a perspectiva de Maffesoli: “Ndo € a imagem que produz o
imaginario, mas o contrario. A existéncia de um imaginario determina a existéncia de um

conjunto de imagens. A imagem nao € o suporte, mas o resultado” (Maffesoli, 2008, p. 76).

Mesmo que lentamente, as ciéncias humanas e sociais passaram a se interessar pelo
estudo do imaginario ha mais tempo do que as ciéncias da comunicacdo. No livro Sociologia
do imaginario, os pesquisadores franceses Legros, Monneyron, Renard e Tacussel rastreiam
o0 imaginario entre os fundadores da sociologia (passando por Marx e Engels, Tocqueville, Le
Bom, Tarde, Preto, Durkheim, Weber e Simmel), apontam os fundadores de uma sociologia
do imaginario (lembrando, entre tantos, de Mannheim, Mauss, Bataille, Benjamin, Sansot,
Callois), até chegar aos pesquisadores contemporaneos (Halbwachs, Durand, Bachelard,
Barthes, Castoriadis, Morin, Baudrillard, Maffesoli). Ja na introducdo, os autores avisam que
sociologia do imaginario ndo € um campo definido por um objeto e sim um ponto de vista
sobre o social: ela se interessa pela dimensao imaginaria de todas as atividades humanas, pela
dimensdo mitica da existéncia social. O mesmo quero dizer sobre o estudo de imaginarios na
midia noticiosa. Ou seja, também interessa a Teoria do Jornalismo o enraizamento arquetipal,

0 homo imaginans e ndo somente o homo rationalis.

As palpitacdes, criaturas e as recriagdes do imaginario coletivo sdo, portanto,
testemunhos vivos — intangiveis, mas estruturantes, presentes em nossa vida
onirico-emocional mesmo antes que a elaboracdo racional — de modalidades
através das quais se vai transformando a experiéncia vivida, o0 modo de habitar o
mundo. (...) devemos nos deter seriamente sobre cada faceta, detalhe, mascara
propostos e projetados pelo imaginario coletivo, olhar por tras deles, escondidos
dentro dos abalos e custodias, na hilaridade mais boba ou na agressividade mais
rude que possuem, qualquer coisa que na realidade os transcende no momento
mesmo em que se lhes d& a vida. A sociologia do imaginario tem, portanto, a
possibilidade de sugerir qual poténcia-tendéncia social alinha no coragdo da
sociedade espetacular (...). (Susca, p. 79 e 80).
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Para observar e descrever fragmentos desses testemunhos de imaginarios na
imprensa, faz-se necessaria a retomada de algumas definicbes do que seria, entdo, o
imaginario coletivo. A comecar pela observacdo basica de J. M. Silva de que o imaginario
deve sempre ser entendido como algo mais amplo que um conjunto de imagens. O imaginario
ndo seria um mero album de fotografias mentais nem um museu da memoria individual ou
social. Tampouco se restringiria ao exercicio artistico da imaginacdo sobre o mundo. “O
imaginario é uma rede etérea e movedica de valores e sensa¢des partilhadas concreta ou
virtualmente.” (J.M.Silva, 2006, p. 9). Depois, reforco o pressuposto de que na relagédo
imaginario e jornalismo interessa o aspecto coletivo, a manifestacdo social do imaginario,
uma vez que o fendmeno da comunicacdo noticiosa é de natureza igualmente social e
coletiva. De acordo com Legros e demais autores do livro acima referenciado, “o imaginario
circula através da historia, das culturas e dos grupos sociais. E um fenémeno coletivo, social
e historico” (Legros et al., p. 10) — a historicidade do imaginario pode ser mais entendida a
partir do conceito de trajeto antropoldgico de G. Durand, do qual tratarei adiante. Parte dos
estudos do imaginario dedica-se a observar a relagdo das imagens com a vida cotidiana
(outras atuam nos estudos da ficgdo, em especial na literatura e cinema, e nas visdes de
mundo da politica, religido, ciéncia). “O imaginario ndo € uma forma social escondida,
secreta, inconsciente que vive sob as fibras do tecido social. Ele ndo ¢é o reflexo, o espelho
deformado, o mundo revirado ou a sombra da realidade, uma sociedade subterranea que
cruzard profundamente os esgotos da vida cotidiana, mas ele estrutura, no fundo, o
entendimento humano.” (Legros et al., p. 111). Com foco no cotidiano, e citando Tacussel,
0s autores argumentam gue o imaginario sublinha como a experiéncia vivida, o labirinto das
relacbes afetivas e o movimento tumultuoso das paixdes “se concretizam em um cenario
coletivo, simultaneamente banal e tragico, no qual a mitologia (os herdis, os martires, as
vitimas sacrificiais, os idolos do esporte ou da cangéo, os faits divers extraordinarios ou as

supersticdes domesticas) habita as formas sociais” (Legros et al., p. 100).

Na avaliacdo de Legros e demais autores do livro, Maffesoli se impds como o
principal tedrico da sociologia do imaginario, ao sugerir que essa “materia subterranea das
coisas” assegura a coeréncia secreta do natural e do cultural, do espaco social e do sentimento

estético. Em Maffesoli, o imaginério — que para ele € coletivo na maior parte do tempo — se
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constitui pela ideia de fazer parte de algo, de partilhar uma filosofia de vida, uma linguagem,
uma atmosfera, uma ideia de mundo, uma visdo das coisas, na encruzilhada do racional e do
ndo-racional. Muito de seu entendimento a respeito do que é o imaginario esta claramente
resumido em uma entrevista que o pesquisador deu a uma revista académica brasileira
(Maffesoli, 2008). Entre muitas consideracdes, Maffesoli v& o imaginario como (a) uma forca
social de ordem espiritual, uma construcdo mental, que se mantém ambigua, perceptivel, mas
ndo quantificavel, (b) um estado de espirito de um grupo, de um pais, de um Estado-nacdo, de
uma comunidade; (c) como promotor de vinculo, cimento social; (d) como detentor de um
elemento racional (assim como a ideologia), mas de também outros pardametros como o
onirico, o luadico, fantasia, o imaginativo, o afetivo, o ndo-racional, os sonhos; (e) o
imaginario ndo seria de direita nem de esquerda, pois estaria aquém ou além desta
perspectiva moderna; (f) o imaginario atravessaria todos os dominios da vida e concilia o que
aparentemente € inconcilidvel, por isso mesmo 0s campos mais racionais, como as esferas

politica, ideoldgica e econémica, seriam recortados pelo imaginario, que tudo contamina.

Além de coletivo, o imaginario transita entre passado e futuro. Nos termos de
J.M.Silva (2006, p. 11, 12 e 9), ele seria reservatério e motor. Como reservatério, o
imaginario agregaria imagens, sentimentos, lembrancas, experiéncias, visdes do real, leituras
de vida e, através de um mecanismo individual/grupal, sedimentaria um modo de ver, de ser,
de agir, de sentir e de estar no mundo. Como motor, elemento propulsor, o imaginario retorna
ao real, seria um sonho que realiza a realidade, funcionando como catalisador, estimulador e
estruturador das praticas. Assim, afirma o autor, todo individuo submete-se a um imaginério
preexistente e todo sujeito € um inseminador de imaginarios (Silva, J. M., 2006, p. 11, 12 e
9). Nesta questdo especifica do imaginario estar olhando tanto para trds como para frente,
Patai vem dizer que o importante ndo é considerar a sobrevivéncia do passado no presente,
mas 0 exame das forgas e processos mitopoéticos vivos que atuam em nossa cultura, como
resultado de um real dinamismo psicossocial que opera na psique do homem moderno em
grau tdo intenso quanto aquele em que operou em geracdes do passado remoto. Portanto,
além de considerar o residual, inclusive em forma de memdria, é necessario tomar essas
imagens primordiais como “depoésitos das experiéncias constantemente repetidas da

humanidade”, cuja direcdo é voltada para orientar o futuro (Patai, p. 29).



comipds

Todas essas reflexdes sobre o que é o imaginario sao tributéarias de Gilbert Durand,
que propde uma teoria geral do imaginario ou uma antropologia do imaginario. Interessa-
nos, no pensamento de Durand, mais do que seu inventario critico e suas estruturas para
apreender o imaginério, a vitalidade por ele atribuida ao recurso antropolégico, que nos
permite avancar no entendimento do imaginario como um fenémeno concomitantemente
individual e social, mitico e historico. Ao longo de suas obras, Durand elabora alguns
conceitos de imaginario: conjunto de imagens e relagbes de imagens que constitui o capital
pensado do homo sapiens; faculdade da simbolizacdo de onde todos os medos, todas as
esperangas e seus frutos culturais jorram continuamente desde os cerca de um milhdo e meio
de anos que o homo erectus ficou de pé na face da Terra. Como bom discipulo de Bachelard,
defende uma logica ndo linear, constelacional, em que a Unica coisa normativa é o universo
das grandes reunides plurais de imagens em constelagcfes, enxames, poemas ou mitos. Chega
a falar em aldgica, a outra logica que rege o imaginario em suas manifestacdes mais tipicas: o
sonho, o onirico, 0 mito, o rito, a narrativa da imaginacdo — e, por que nao acrescentarmos,
parte da literatura, da ficcdo cinematografica (como faz E. Morin), da prépria midia e mesmo

do jornalismo.

Uma idéia condensa, de certa maneira, o pensamento de Durand: a de trajeto
antropoldgico, que ele define como “incessante troca que existe ao nivel do imaginario entre
as pulsdes subjetivas e assimiladoras e as intimacdes objetivas que emanam do meio cdsmico
e social” (Durand, 1997, p. 41)*. Este trajeto tem duas maos, partindo tanto do cultural como
do psicol6gico, uma vez que o essencial da representacdo e do simbolo estd contido entre
esses dois marcos reversiveis. Em outras palavras, “o trajeto antropoldgico representa a
afirmacdo na qual o simbolo deve participar de forma indissolUvel para emergir numa espécie
de vaivém continuo nas raizes inatas da representacdo do sapiens e, na outra ponta, nas varias
interpelacdes do meio cosmico e social” (Durand, 1998, p. 90). Em outros termos, o trajeto
antropoldgico seria 0 movimento em que 0s simbolos, transitando entre motivacbes
subjetivas e objetivas, ganham sentido; ou seja, as imagens se formam pela interacdo da
subjetividade com o meio material e social, o imaginario se da na confluéncia do subjetivo e

do objetivo, do mundo pessoal e do meio c6smico ambiente. O imaginério, longe de aparecer

* Durand esclarece que a teoria do trajeto antropolégico encontra-se implicita no livro O ar e os sonhos de
Bachelard, tal como nas reflexdes de Roger Bastide sobre as relagdes da sociologia e da psicanalise.
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como um momento ultrapassado na evolucdo da espécie, manifesta-se como elemento
constitutivo e instaurativo do comportamento especifico do Homo sapiens (Durand, 1997,
p.429 ). As visbes que costumamos ter do Homo sapiens privilegiam o Homo sapiens-faber,
o ser racional e produtor de ferramentas, e com isso afastamos tudo o que diz respeito a
fantasia, ao sonho, ao imaginario. Aqui a validade da abordagem de Morin, quando discute a
reintroducdo do imaginario e do mitologico na definicdo fundamental do homem. “Por isso, é
preciso falar do Homo sapiens-demens. Cada um dos termos reconduz ao outro sem que se
saiba jamais muito bem qual é o0 momento em que se € sapiens ou demens” (Morin, 2000, p.
190). Ao refletir sobre 0 homem imaginario, também Morin aponta a complementaridade
entre extrospecgdo sociologica e introspeccdo psicologica, espaco onde estariam escondidas
as mensagens secretas, a mais profunda intimidade da alma e as caréncias universais e as do

século presente (Morin, 1997, p. 245).

Na proposta particularissima de Durand, ele parte da hipétese de que existe uma
estreita concomitancia entre 0s gestos do corpo, 0S Centros nervosos e as representacoes
simbolicas, e elege trés gestos dominantes do imaginario: o postural (verticalidade), digestivo
(descida) e o copulativo (ritmo). Na base da organizacdo das imagens, o autor percebe duas
fundamentaces, ou dois regimes: o diurno (da posicéo, das armas, do masculino, da elevacgéo
e purificacdo) e o noturno (da nutri¢cdo, do feminino, do ciclo). O regime diurno seria o das
oposi¢Oes, das separaces, divisdes, lutas, e o noturno seria o das conciliacGes, unificacdes,
complementacGes. Nessas convergéncias e cruzamentos, Durand postula certos protocolos
normativos das representacdes imaginarias, agrupados em estruturas — estruturas implicadas
em dinamismo transformador. Na opinido de Durand, é Bachelard quem enxerga a plenitude
das imagens e o dinamismo criador do imaginério. Inspirado em seu pensamento, Durand
quer insistir na diferenga entre imagem e palavra, entre signo e simbolo e afirmar que o

simbolo ndo é do dominio da semiologia, mas de uma semantica especial, menos arbitraria.

Sobre os métodos elaborados por Durand, gostaria de comentar a combinacdo de
dois deles: a mitocritica e mitoanalise, préprios para serem aplicados a relatos, quer literarios
ou socioldgicos, e, como proponho, a textos jornalisticos. A mitocritica se faz sobre uma
obra literaria (influéncia mais bachelardiana) ou um autor (textos) e a mitoanalise, mais

abrangente, se faz em terreno social amplo (sociedade). Os estudos de seguidores do
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pensamento de Durand levaram a uma ampliagdo da mitocritica para a mitoandlise,
reforcando um olhar historico e socioldgico sobre 0s mitos — mitos roméanticos, mitologias
oficiais (do nacionalsocialismo ou do comunismo), a imaginaria da alquimia ou da ciéncia

etc.

Desde entdo, metodologicamente, toda mitanalise devera comecar pelo exame
mitocritico o mais exaustivo das ‘obras’ — ou dos ‘bens’ — de uma época ou cultura
dada. Pinturas, esculturas, monumentos, ideologia, cddigos juridicos, rituais
religiosos, modos, vestimentas e cosméticos — em uma palavra, todo o conteido do
inventario antropoldgico — séo igualitariamente convidados a nos informar sobre tal
ou tal momento da alma individual ou coletiva. (Durand citado por Pitta, p. 102)

O jornalismo poderia ser incluido como um dos bens desse inventario antropoldgico,
pensado como uma topica sociocultural da expressdo do imaginério social, com uma
gramatica especifica e com uma dindmica que perpassa concomitantemente texto e
sociedade, num continuum. Por isso a sugestdo da combinagdo de mitocritica e mitoanalise,
uma vez que o texto jornalismo transita entre sua propria linguagem codificada e o ‘ouvir
dizer que’ que serve a duracdo e transformacdo do imaginario (para Durand, passando por
varias geracdes) e serve também ao ‘ouvir dizer que’ no qual se fundamenta a producéo
jornalistica, via as rotineiras entrevistas. Importante considerar o relato jornalistico (de
qualquer matéria jornalistica: hardnews, softnews, opinativa, sensacionalista etc) como lugar
de expressdo (clara ou obscura, latente ou facilmente visivel) do imaginario social
compartilhado por todos os sujeitos envolvidos no universo das noticias, sejam reporteres,
leitores/receptores, fontes, publicitarios, proprietarios do veiculo, editores, anunciantes.
Insisto que ambos, produtores e recepetores de noticias, compartem imaginarios, e por isso é
que podemos estudar esse mundo imaginal tanto no texto, na observacdo e coleta junto aos

jornalistas, na recepcao.

Por tudo o que foi dito anteriormente, reafirmo a relevancia e pertinéncia de estudos
de imaginario no campo do Jornalismo. Se o imaginario tudo perpassa, a imprensa é locus
fecundo de observacdo desses vestigios imaginais, uma vez que as noticias trazem toda a
diversidade do mundo, da politica e economia a arte, entretenimento e vida cotidiana. Toma-
se, entdo, o jornalismo como uma tecnologia de criacao e reproduc¢do de imaginarios sociais,

como fonte que alimenta com imaginarios o cotidiano contemporaneo e, ao mesmo tempo, de
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imaginarios sociais alimenta a si mesmo®. Exatamente por isso o conceito de trajeto
antropologico de Durand € fundamental nessas reflexes aqui porque, ao considerar o
transitavel entre o individuo e o social através da ponte do imaginario, nos fornece o percurso

necessario para compreender as imagens trabalhadas no e pelo jornalismo.

Porém, a opg¢do por uma teoria mais aberta para investigar o fendbmeno jornalistico,
especificamente nos estudos do imaginario coletivo na imprensa, requer uma outra atitude
epistemoldgica e metodoldgica, mais pela via compreensiva do que explicativa, mais bem
demarcada pelo enfoque nas categorias vida cotidiana e senso comum, ambas preciosas para
o0s estudos jornalisticos em geral, e mais especialmente para a pesquisa de manifestacoes de
imaginarios no jornalismo. Legros et al., analisando o0s pesquisadores da tematica do
imaginario, dizem que a grande maioria deles tem comportamentos que definem, em geral,
aquele explorador possuidor de mapas imprecisos de um territério mal conhecido, e, portanto,
perigoso. E afirmam que “refletir e trabalhar sobre o imaginario supde uma grande modéstia,
pois 0 homem e a sociedade saem da iluminacdo facil dos pressupostos aos quais se empresta
fé em virtude de uma razdo que (a)parece, repentinamente, fragil” (Legros et al., 2007, p.
102). Somente uma epistemologia compreensiva, como defendida por Sodré, pode abrir para
a analise comunicacional um caminho tedrico que saiba privilegiar o emocional, o
sentimental, o afeto e o mitico. E ndo sé para indagar sobre o encaminhamento politico das
emocOes, como faz o pesquisador, mas igualmente aberta para qualquer instancia coletiva por
onde se movimenta o imaginario — no caso do jornalismo, cabe investigar na imprensa
vestigios e marcas do imaginario econémico, politico, religioso, cientifico, tecnolégico,
artistico, esportivo, da natureza etc; podendo fazer recortes especificos como, por exemplo,

imaginarios de jovens, maes, ecologistas, operarios, leitores e até de jornalistas e as imagens

> Imprescindivel lembrarmos de A instituicio imaginaria da sociedade (Rio: Paz e terra, 1982) de Cornelius
Castoriadis, com quem concordamos quando diz que o mundo social-histérico esta indissociavelmente
entrelacado com o simbdlico e que as instituigdes, embora s possam existir através do simbdlico, ndo se
reduzem a ele. Nao cabe discordancia também por dizer que o simbolismo se crava no natural e no histérico; e
que ndo é livremente escolhido, nem escravo da funcionalidade. Mas divergimos quando afirma que “nao se
pode pensar as significa¢des imaginarias a partir de uma relacéo que elas teriam com um ‘sujeito’ que as ‘traria’
ou as ‘visaria’. Isso seria negar toda a contribuicdo da antropologia e da propria psicologia na compreensdo de
um objeto por natureza multidisciplinar. Por isso, concordamos com Durand quando aponta que em Cornelius
Castoriadis (e também em Georges Balandier de Os poderes em cena) as razfes politicas dos poderes aparentes
sdo tdo racionalizadas que se destacam sobre um fundo imaginario, de certa forma secundario (Durand, 1998:
56). Para uma leitura sobre o percurso de uma sociologia do imaginario, ver Legros, P. at al.
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que tm de sua propria profissdo. E o método que Maffesoli chama de impressionismo
intelectual, pelo qual o pesquisador trabalharia ao ar livre, escapando do enclausuramento das

férmulas prontas, para dar conta das ambiéncias (Maffesoli, 1998, p. 22).

Para tanto, continua Maffesoli, o pesquisador poderia se socorrer da metafora como
ferramenta — “uma alavanca metodoldgica, como foi 0 conceito, num tempo em que reinava a
razdo abstrata e a esperanca em valores universais oriundos da filosofia das Luzes” (1998, p.
156) — e da descricdo como técnica. Mais do que razdo a priori, sugere o autor, entraria em
acdo uma compreensdo a posteriori, que se apdia sobre uma descrigdo rigorosa (1998, p. 47).
“Metodologicamente, sabe-se que a descricdo € uma boa maneira de perceber, em
profundidade, aquilo que constitui a especificidade de um grupo social. Quanto a isto, 0s
diversos processos etnoldgicos foram disseminados por todas as ciéncias sociais” (1998,
p.123). Maffesoli entende que os jornalistas estdo cada vez mais atentos a trama social e seu
cotidiano,

concedendo, ao lado de rubricas politicas, econdmicas, um lugar nao negligenciavel
as chamadas “ocorréncias™ (fr. “faits divers™). Eu diria que, para além dos simples
clichés jornalisticos, convém dar um estatuto tedrico a esse conjunto de
“ocorréncias’. Isso pode ser feito se & observagéo for concedida a dignidade que Ihe
é de direito. (Maffesoli, 1998, p. 123 e 124).

E eu mesma diria que, muitas vezes, s6 aparentemente trata-se de clichés e ester6tipos na
imprensa. As matérias noticiosas sdo carregadas de imaginarios. E uma Teoria do Jornalismo
mais aberta é igualmente capaz de contribuir para dar estatuto tedrico a esse conjunto de
ocorréncias e acontecimentos, de declarac@es, criticas e opiniées (ver trabalhos de Bird e
Dardene, Carey, Coman, Lule, e, entre os brasileiros, Barros, A.; Machado Benetti, M.;
Moretzsohn, S.; Silva, G.; Silva, J.M., Sodré, M.). De fato, h&4 em tudo isso um importante

interesse epistemoldgico.

Assim, longe de ser uma abdicacdo do intelecto pode-se acreditar que, gragas a
descricdes e comparagdes precisas, seja possivel estabelecer uma tipologia
operatoria que permita apreender, com mais justeza, o estilo de vida
contemporaneo. Tal descri¢do, pondo em jogo metaforas, analogias, podera ser um
vetor de conhecimento, muito precisamente estabelecendo grandes formas que
permitam sobressair os fendmenos, as relacfes, as manifestagBes figurativas da
sociabilidade contemporanea.” (Maffesoli, 1998, p.128).
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Para concluir, como aconselha o préprio Maffesoli, a tarefa requer que se leve a sério
0 sensivel. “Isso se traduz na recusa a opor os fatos afetivos e os fatos cognitivos mas, em vez
disso, reconhecer a dindmica que os une sem cessar. Dindmica em acdo na vida social,
dindmica que deve se encontrar, de fato, no ato do conhecimento”. (Maffesoli, 1998, p. 194).
Além disso, o racional e o imaginario ndo devem ser tomados como categorias antitéticas,
pois ambos pertencem ao universo das imagens (SILVA, G., 2009, p. 213), uma vez que 0
imaginario ndo é nem abstrato nem concreto, nem racional nem irracional, & sempre ambos.
Por isso, as noticias devem ser compreendidas como um exercicio de produgdo de sentido e
de entendimento do mundo que responde ndo s6 a demandas pragmaticas — apreender a
realidade objetiva e rotineira — mas também a demandas subjetivas — nos elevar "para além do
imediato diario” e nos situar "dentro de ‘'imensos edificios de representacdo simbolica™
(SILVA, G. 2005, p. 101). Penso que, para estudar parte do grande acervo ou repertorio
imaginario que esta presente, vivo, nas paginas da imprensa, devemos recorrer a contribuicdo
da antropologia do imaginario:
A razdo e a ciéncia apenas unem 0s homens as coisas, mas 0 que une 0s homens
entre si, no nivel humilde das felicidades e penas cotidianas da espécie humana, é
essa representacdo afetiva, porque vivida, que constitui o império das imagens. (...)
E é entdo que a antropologia do imaginario pode se constituir, antropologia que
nao tem apenas a finalidade de ser uma colecdo de imagens, de metaforas e de
temas poéticos. Mas que também deve ter a ambicao de montar o quadro composito

das esperancas e temores da espécie humana, a fim de que cada um nele se
reconhega e se revigore. (Durand, 1988, p. 106)

Recupero aqui uma aproximacao inspirada em modo de conhecimento do mundo e do
homem préprio dos povos chamados primitivos. Esses povos, segundo Lévi-Strauss,
“souberam elaborar métodos racionais para inserir, sob seu duplo aspecto de contingéncia
I6gica e de turbuléncia afetiva, a irracionalidade na racionalidade” (Lévi-Strauss, 1989, p.
270). Tal debate me parece importante para o jornalismo, no seu enfrentamento da questao
objetividade-subjetividade na apreensdo dos acontecidos, no que diz respeito a sua

configuracdo como produto cultural e como produtor de cultura.
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