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O calidoscépio convexo™:
visibilidade, meios de comunicacédo e campo politico no Brasil
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Resumo: O paper analisa as relacfes entre a visibilidade na midia e a posicdo ocupada no campo
politico, a partir da apresentacdo dos resultados de uma ampla pesquisa sobre as representacdes da
politica em telejornais e revistas semanais de informacao. A observacéo de quem sdo as personagens no
noticiario politico, de quem tem acesso a voz, e de quais formas, e da relagéo entre presenca e tematicas
gue compBem a cobertura, permite afirmar que os veiculos tm uma visdo comum da politica, que se
traduz em um noticiario homogéneo e concentrado em personagens com perfil especifico: homens,
brancos, ocupantes de cargos politicos eletivos ou de confianga. O jornalismo confere visibilidade aos
atores que fazem parte do campo politico em sentido estrito e que ja possuem recursos para se fazer ver e
ouvir. Confirma, assim, as hierarquias e limites da politica, reproduzindo e naturalizando compreensdes
restritas da democracia.
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Ainda que nem sempre de forma explicita, os estudos sobre as relacbes entre os meios de
comunicacdo e a democracia compartilham de um conjunto de orientacBes normativas que se
mostra bastante consensual e que embasa diagndsticos, avaliagBes, julgamentos e mesmo
propostas de reforma®. Ha a ética profissional dos jornalistas, voltada para a adeso a verdade
factual; a autonomia que o campo deve manter em relacdo aos interesses econémicos e
politicos; o pluralismo que se deve buscar ao retratar o mundo social e, em particular, as
desavencas politicas. Sdo estes 0s parametros usuais que balizam o entendimento do que a midia
é, das funcBes que ela desempenha e de como ela contribui — ou ndo — para o bom
funcionamento das instituicbes da democracia.

Em um quadro em que a politica institucional perde importancia e o descrédito na politica e nos
politicos se amplia, os meios de comunicacdo de massa parecem desempenhar um papel
ambiguo. Por um lado, contribuem para a descrenca da politica, com seu noticiario focado em
escandalos e crises ou a preferéncia por enquadramentos que destacam a luta pelo poder e o

autointeresse das liderancas politicas®. Por outro, com sua continuada reveréncia as hierarquias
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da politica institucional e sua lealdade as regras oficialmente estabelecidas, das quais se fazem
de guardides, contribuem para manter a importancia de uma dada configuracdo da politica (ver
Miguel e Coutinho, 2007). Em outras palavras, as dendncias parecem acomodar-se
perfeitamente a naturalizacdo de um modo de existéncia da politica que est4d na base da
manutencdo e reproducdo das praticas que a midia, entdo, denuncia como desvios
circunstanciais.

Os meios de comunicacdo de massa contribuem para um modo de configuracdo da politica
institucional, mesmo quando direcionam seus holofotes para os escandalos. Cargos e praticas
gue poderiam estar legados a irrelevancia tém sua importancia ampliada pela visibilidade a eles
atribuida. Os atores, visiveis pelos cargos de que estdo investidos ou pelas dendncias em que
estdo envolvidos, sdo a expressdo individualizada das formas de concentracdo de poder que
organizam o campo politico. E a propria midia sai valorizada, considerada imprescindivel para a
realizacdo da politica — nos moldes que ela mesma respalda.

A visibilidade que a politica de massas demanda coloca 0s meios de comunicagdo no centro da
dindmica politica. Estes, por outro lado, tém sua importancia aumentada porque ndo podem ser
ignorados pelos atores politicos na construcdo de suas carreiras e na definigdo de quais sdo 0s
problemas e temas que merecem interesse — definindo, muitas vezes, a orientagdo dos recursos
publicos e ndo apenas da atencdo do publico e dos atores institucionais. E a posicéo distinta que
a midia ocupa no jogo politico esta relacionada ao fato de que suas denincias sdo feitas “de
lugar nenhum” e, a0 mesmo tempo, a partir de uma concepcao da politica que se supde razoavel
e sensata. Esse ndo-lugar é, no entanto, a ressonancia de posi¢oes especificas (Miguel e Biroli,
2009). Isso ndo significa que essas posicdes coincidam de maneira regular com os interesses de
um ou outro partido politico — ndo significa, também, que ndo coincidam, em circunstancias
especificas. O ponto, para esta discussdo, € que confirmam formas estruturais de distin¢éo e de
acesso a recursos (materiais e simbolicos) que abrem portas e colaboram para a ocupagdo das
posi¢des de maior destaque e influéncia no campo politico.

Os estudos sobre a relacdo entre 0os meios de comunicagdo de massa e a politica tendem a se
concentrar em seu impacto sobre as campanhas e os resultados eleitorais. No entanto, a
influéncia da midia na acéo politica vai muito além deles. Os meios de comunicagdo de massa
ecoam nos discursos parlamentares, tém impacto na formacéo da agenda legislativa, fazem as
vezes de forum de discusséo para as elites politicas. E — o0 que interessa em especial ao presente
artigo — a visibilidade midiatica € um componente importante na producdo do capital politico.

Mais ainda, as formas desta visibilidade contribuem para abrir ou fechar oportunidades e, assim,

influenciado pela tese da cultura civica, de Aimond e Verba, que faz da confianca no
sistema politico um atributo positivo per se, independentemente de sua confiabilidade
efetiva. Para um exemplo representativo desta literatura, ver Cappella e Jamieson
(1997).
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orientam as carreiras politicas. Possuem impacto sobre a compreensdo que os cidaddos comuns
tém da politica e do comportamento de atores especificos, mas fazem parte, também, das
relacbes e formas de valorizagdo dentro de partidos politicos e em diferentes espacos e
dimensfes em que essas carreiras se constroem. Por isso, a gestdo da imagem publica, que é
sobretudo a gestdo da visibilidade pessoal na midia, é uma preocupacao central e permanente
dos atores politicos, que ndo se limita aos periodos de competicdo eleitoral.

Um outro aspecto da producdo da visibilidade aparece na conexdo entre 0s temas e as
personagens presentes no noticiario. Os problemas relativos a construcéo das carreiras politicas
estdo relacionados ao destaque ou a desvalorizacdo de trajetérias, competéncias e areas
especificas de atuacdo. De modo correlato, os problemas relativos & pluralidade do debate
politico levam & consideracdo das formas de distingdo entre os atores sociais. A selecdo das
vozes — e perspectivas — presentes no noticiario e das variagdes na presenca de individuos e
grupos sociais, de acordo com temas e areas especificas da cobertura jornalistica, tem impacto
sobre esses dois problemas. As continuidades entre as hierarquias de temas, posi¢des e vozes no
noticiario e no campo politico produzem a confirmagdo de um modo de configuragdo da
politica. Existe uma reciprocidade, nesse sentido, entre a cobertura politica e as estruturas do
campo, que se reforgam, produzindo um efeito de naturalizagdo. Em uma situag&o hipotética de
irrelevancia ou desaparecimento do jornalismo, as hierarquias internas ao campo politico
poderiam perder seu sentido diante do publico (Schudson, 1995, p. 1).

Este paper trabalha os resultados finais de uma ampla pesquisa sobre as representagdes da
politica nos meios de comunicacdo de massa, que ja teve dados parciais discutidos em edicGes
anteriores da Compds (Miguel e Biroli, 2008). Aqui, além da apresentacdo dos numeros finais,
obtidos apos a critica dos dados, a discussédo é aprofundada e focada na questdo da relacéo entre
visibilidade, relevancia politica e construcéo das carreiras.

A hip6tese que organiza a sele¢do e apresentacdo dos dados neste paper é que os escandalos ndo
sdo a outra face da pluralidade restrita que organiza o noticiario politico. O discurso jornalistico
da midia de massas simula a pluralidade — concentrando-se em poucos atores, que representam
posicBes que esgotariam os debates —, a0 mesmo tempo em que repete criticas que ndo vao além
de reparos circunstanciais a uma configuragdo restrita da politica democrética. A consideracdo
do papel da midia sob essa Gtica permite que a analise ultrapasse a dendncia dos limites para a
realizacdo da democracia liberal em sentido restrito, atingindo o problema da acomodacéo entre
democracia formal e formas persistentes de excluséo e injustica.

A primeira secdo do texto explica o desenho de pesquisa. A segunda se¢do mostra o perfil
homogéneo do noticiario que emerge dos dados, indicando continuidades e diferencas entre
periodos e entre veiculos. A terceira se¢do expbe quem sdo as personagens do noticiario
politico. A quarta secdo analisa quem tem acesso a voz, nos telejornais e nas revistas de

informacdo, e de quais formas. A conclusdo, enfim, discute qual o significado dos dados para o
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entendimento do impacto da midia na construcdo da visibilidade politica no Brasil.

1. A pesquisa e seu método

Para a pesquisa, foi realizado o acompanhamento de trés telejornais noturnos de redes nacionais
e de trés revistas semanais de informacdo durante trés periodos de trés meses cada, entre o
primeiro semestre de 2006 e o primeiro semestre de 2007.

A televisdo é a midia dominante no Brasil, pais que combina altos indices de penetracdo dos
meios eletrdnicos com fraca escolarizacdo, que compromete tanto a circulacdo da midia
impressa quanto a utilizacdo da internet. Os telejornais incluidos na pesquisa foram o Jornal
Nacional, o Jornal da Band e o SBT Brasil, todos transmitidos diariamente (exceto domingos),
na faixa de programacdo noturna de maior audiéncia, o chamado “horario nobre”. As revistas
analisadas pela pesquisa foram Veja, Epoca e CartaCapital. As revistas semanais nio tém
publico tdo amplo e diversificado quanto os telejornais, mas possuem impacto junto aos
chamados “formadores de opinido” e um papel importante no agendamento reciproco entre 0s
veiculos. Tendem a adotar um estilo mais “opinativo” e a intencdo, nada disfargada, de orientar
a apreciagdo do mundo por seus leitores. Entre os deputados federais, 87,8% afirmam ler
revistas todas as semanas, com ampla vantagem para Veja (78%), seguida de IstoE (52,8%),
Epoca (40,2%) e CartaCapital (25,2%) (FSB, 2008: 22-3).

O acompanhamento foi diério, no caso dos telejornais, e semanal, para as revistas®. Foram 12
semanas entre 6 de marcgo e 27 de maio de 2006, 15 semanas entre 10 de julho e 28 de outubro
de 2006 e mais 12 semanas no primeiro semestre de 2007 — entre 5 de marco e 26 de maio para
os telejornais, de janeiro a mar¢o para as revistas. O periodo eleitoral é maior, de maneira a
abarcar do final da Copa do Mundo até a realizacdo do segundo turno das elei¢des, gerando
dados comparaveis com pesquisas realizadas sobre a cobertura jornalistica em 1998 e 2002
(Miguel, 1999, 2003, 2004). Problemas técnicos na gravacdo comprometeram uma parcela
significativa da amostra dos telejornais — 37,5% das edi¢es do periodo pré-eleitoral, 19,9% do
periodo eleitoral e 11,1% do periodo pos-eleitoral. Ao todo, foram incluidas 77,8% das edi¢bes
previstas do Jornal Nacional, 76,9% do Jornal da Band e 78,6% do SBT Brasil. Uma vez que as
falhas ocorreram de maneira aleatéria, consideramos que elas ndo enviesaram os resultados. A
colecdo das revistas estava completa.

Uma ficha de acompanhamento foi preenchida para cada matéria’, de maneira a identificar as

6 As gravacdes dos telejornais foram disponibilizadas pela ANDI — Agéncia de Noticias
dos Direitos da Infancia, cuja colaboracédo, em especial na pessoa de Railssa Alencar,
agradecemos. O acompanhamento do noticiario envolveu uma grande equipe de
estudantes da Universidade de Brasilia, aos quais somos gratos.

7 Utilizamos “matéria”, por economia de linguagem, para indicar todo o material nao-
publicitario das revistas e dos telejornais, incluindo reportagens, entrevistas, editoriais,
artigos, colunas, criticas etc.
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areas tematicas predominantes nos telejornais e nas revistas. Em seguida, as “personagens” das

matérias de politica foram identificadas — sendo consideradas “personagens” as pessoas que,

ndo pertencendo a equipe jornalistica, apareceram no noticiario, seja na qualidade de

entrevistadas, de fontes ou mesmo apenas citadas por algum repérter, colunista, apresentador ou

por outra personagem.

Foram determinadas, apds pré-teste, 26 categorias tematicas, 11 das quais se vinculavam a area

de “politica brasileira™:

Cidades (Brasil) — incluindo matérias sobre transito, transporte coletivo, direito do consumidor,
greves em servicos publicos (exceto educacdo e salde, encaixadas em categorias proprias) etc.
Ciéncia/tecnologia — novidades cientificas, médicas e tecnoldgicas

Desastres — catastrofes naturais, acidentes de transito e ferroviarios, desastres aéreos etc.
Ecologia/meio-ambiente — espécies ameacgadas, areas de preservacdo, aquecimento global etc.
Economia brasileira — inflagdo, desemprego, cambio, divida publica, balanga comercial e de
pagamentos, reajustes salariais etc. (exceto decisdes de politica econdmica, que foram
consideradas “Politica brasileira™)

Educacao — vagas no ensino publico, vestibular, acdo afirmativa e outras formas de acesso ao
ensino superior, distribuicdo de material didatico, experiéncias inovadoras na educacdo no
Brasil, greves de professores etc.

Esportes

Fait-divers — curiosidades, anincios de programas da propria emissora, fofocas sobre
celebridades, eventos da industria cultural, “mundo animal” etc.

Internacional — politica externa brasileira, relacfes exteriores, politica interna de outros paises
etc.

Licdes de vida — abordagem “edificante”, mostrando como individuos e/ou grupos superam suas
dificuldades

Policia — crimes, busca de criminosos, revoltas de presidiarios etc.; ndo inclui politicas publicas
de seguranca, que possui categoria propria

Politica brasileira: a¢gdes do poder executivo federal — incluindo o langamento de programas,
o preenchimento de cargos, a liberagdo de recursos

Politica brasileira: propostas legislativas e a¢cdes no Congresso — a¢fes do e no Congresso;
inclui o debate e tramitacdo de toda e qualquer proposta legislativa, inclusive quando de
iniciativa do poder executivo

Politica brasileira: judiciario — decisdes judiciais, em especial das cortes superiores, com
repercussdo politica; inclui também acbes de 6rgdos com acdo de tipo judicial que pertencem ao
poder legislativo (Tribunal de Contas) ou ao poder executivo (Ministério Publico)

Politica brasileira: escandalos — dendncias e investigacdes de atos ilicitos, improbidades e
desvios de conduta em geral, envolvendo governantes, parlamentares, lideres partidarios e
ocupantes dos primeiros escalfes das administracdes municipais, estaduais e federal

Politica brasileira: eleicoes (resultado de pesquisas) — toda e qualquer divulgacdo de
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sondagens de intengdes de voto, bem como de resultados eleitorais

e Politica brasileira: elei¢des (curiosidades/servigo) — informagdes aos eleitores (como usar a
urna, como justificar auséncia etc.) e curiosidades a margem do processo eleitoral (trabalho dos
TRES nas fronteiras do pais, eleitores idosos ou jovens etc.)

e Politica brasileira: eleicdes (debate eleitoral) — falas dos candidatos e de outros lideres
politicos, programas de governo, eventos de campanha (passeatas, comicios etc.), denlncias
contra candidatos

e Politica brasileira: vida partidaria — conflitos internos de partidos, escolha de lideres etc.

e Politica brasileira: movimentos sociais/sociedade civil — acdo de movimentos sociais ou de
entidades da sociedade civil

e Politica brasileira: historia/curiosidades — lembranca de episédios passados da politica
nacional, motivadas por efemérides (e.g., 50 anos do suicidio de Vargas) ou falecimentos (e.g., a
biografia de Leonel Brizola); curiosidades da politica nacional

e Politica brasileira: outros/mix — reportagens de politica brasileira que mesclam vérias das
categorias anteriores, sem que seja possivel indicar uma predominancia

e Previsdo do tempo

e Saude publica — epidemias, saneamento, controle de medicamentos, rede hospitalar, greves de
profissionais da saude etc.

e Seguranga publica — politicas de seguranca publica

e Qutros - categorial residual para matérias que ndo se encaixam em nenhuma das anteriores; no

caso da revistas, inclui cartas dos leitores, secdes de “frases da semana” e de notas variadas etc.

Ao todo, foram assistidas e fichadas 241 horas, 23 minutos e 43 segundos de telejornais. N&o
foram incluidas nem as chamadas iniciais (a “escalada”, em que os apresentadores anunciam as
principais noticias do dia), nem as chamadas ao final de cada bloco. A participacdo dos trés
noticiarios no corpus foi equilibrada, com ligeira predominéancia do Jornal da Band (35,4% do
tempo), seguido de SBT Brasil (32,5%) e Jornal Nacional (32,1%).

Quanto as revistas, foram lidas e fichadas 7.751 péginas, excluidas as capas e 0s anuncios.
Epoca (37% das paginas) e Veja (36,1%) contribuiram com parcelas semelhantes do corpus e

CartaCapital com um pouco menos (26,9%), o que reflete seu perfil de publicacdo mais enxuta.

3. A homogeneidade da cobertura

Agrupadas, as onze categorias de “politica brasileira” ficam com a maior fatia do noticiario da
televisao, totalizando 24,2% do tempo dos telejornais pesquisados. Ndo causa surpresa o fato de
que este percentual seja maior no periodo eleitoral, quando alcanca 32,9%; e a diferenca entre
0s outros dois periodos se explica pelo fato de que, no primeiro semestre de 2006, o noticiario
ainda era alimentado pelos desdobramentos do escandalo do chamado “mensaldo” (o pretenso

pagamento de propinas para deputados, com dinheiro desviado de érgdos publicos, a fim de que
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apoiassem o0 governo, denunciado em maio de 2005). Assim, o noticiario politico ocupa 27,6%
do tempo dos telejornais no periodo pré-eleitoral, contra meros 14,5% no periodo pds-eleitoral.
O perfil de ocupacdo do espaco das revistas é diferenciado, com predominio da categoria “fait-
divers”, que ocupou 31,2% das suas paginas. As categorias de politica brasileira, agrupadas,
vém em seguida, com 20,1% do espaco. Mas a curva é similar & dos telejornais. Politica
brasileira ocupa 21,3% das paginas das revistas no periodo pré-eleitoral, quase metade delas
relacionadas a escandalos, subindo para 27,5% no periodo eleitoral e caindo para 10,9% no
periodo pés-eleitoral. No corpus total, a subcategoria “escandalos” é, de longe, a mais
importante, ocupando 29,5% das paginas do noticiario politico das revistas. Segue-se a
subcategoria “outros/mix”, com 18,1% do espaco dedicado & politica brasileira, que reflete uma
pratica comum aos trés semanarios analisados: produzir uma grande matéria de sintese dos fatos
politicos, em que a¢des do governo, manobras no Congresso, estratégias eleitorais e escandalos
podem estar mesclados.

O noticidrio de variedades, que além da categoria “fait-divers” propriamente dita inclui
desastres, esportes, licbes de vida e policia, ocupou em média 34,2% do tempo dos telejornais —
um pouco abaixo disso no periodo eleitoral, um pouco acima nos outros dois. S8 nimeros
comparaveis aos do Jornal Nacional em 2002 e bem diferentes daqueles apresentados pelo
noticiario da Rede Globo em 1998, quando as variedades abocanhavam mais de 50% do tempo
(Miguel, 2003: 298). Para as revistas, a média foi de 36,9% do espaco dedicado a variedades,
com a CartaCapital apresentando uma propor¢do um pouco inferior a de suas concorrentes
(32,9%).

Separados os dados pelos telejornais analisados, observa-se que as diferencas de perfil entre
eles, embora presentes, ndo sdo de grande monta. E focando apenas no noticiario politico, as
dessemelhancas entre os trés telejornais permanecem sutis. O SBT Brasil da um pouco mais de
destaque a acBGes do poder executivo federal, que ocupam 16,9% do seu noticiario politico,
contra cerca de 13% dos outros, e também a vida partidaria, com 8,1%, mais que o dobro dos
outros. Ja o Jornal Nacional cobre um pouco menos o poder legislativo, totalizando 6,5% do
seu tempo de noticiario politico, ao passo que seus concorrentes ficam entre 8-10%. Mas € ao

diferenciar os trés periodos sob analise, como faz a tabela 1, que a analise se torna mais

interessante.
Tabela 1: Distribui¢do do tempo do noticiario politico, por telejornal, periodo e assunto (2006-2007)
Jornal Nacional Jornal da Band SBT Brasil
pré Eleicdo Pés Pré Eleicdo Pos pré Eleicdo pos
poder executivo 25,2% 0,8% 26,9% 18,1% 5,0% 21,8% 18,4% 6,0% 34,9%
poder legislativo 5,0% 2,8% 16,9% 12,7% 6,0% 12,7% 6,7% 4,9% 15,9%
poder judiciario 8,3% 2,1% 18,6% 1,8% 7,6% 9,2% 5,2% 2,5% 5,3%

8 Longe de ser uma peculiaridade da cobertura eleitoral de 1998, o foco nas
variedades marcou o periodo em que Evandro Castro de Andrade dirigiu a Central
Globo de Jornalismo (1995 a 2001).
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escandalos 37,4% 29,8% 25,8% 40,5% 25,6% 34,6% 35,1% 25,5% 23,4%
eleigcBes: pesquisas 1,7% 12,0% - 2,5% 6,7% - 4,0% 3,9% -
eleicOes: servigo 1,7% 3,1% - 2,1% 0,7% - 1,3% 4,9% -
eleicdes: debate 7,5% 26,4% - 6,8% 37,7% - 6,6% 40,1% -
vida partidaria 5,5% 1,4% 0,9% 3,3% 4,2% 1,5% 11,4% 7,9% 4,6%
movimentos sociais 6,4% 1,4% 8,4% 5,3% 3,5% 5,1% 7,8% 2,1% 10,0%
historia 0,8% - - - - - - 0,1% 0,7%
outros/mix 0,7% 20,5% 2,4% 6,9% 3,0% 15,1% 3,7% 2,3% 5,1%
total 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%
n 6:42:38 12:18:09 | 5:10:40 | 4:50:37 | 8:08:22 | 4:47:13 | 4:50:14 | 7:28:38 | 4:06:55

Fonte: pesquisa “Determinantes de género, visibilidade midiatica e carreira politica no Brasil”

Comecando com o Jornal Nacional, chama a atencdo a brutal queda da atencdo concedida as
acBes do poder executivo federal durante as elei¢des. Ocupando mais de um quarto do noticiario
politico do telejornal da Rede Globo nos outros periodos, a categoria praticamente some entre
julho e outubro de 2007, ficando com menos de 1% do tempo. Nos outros telejornais, a reducdo
do tempo destinado ao poder executivo federal no periodo das eleicbes também é grande,
indicando que se trata de uma mudanca de prioridades de pauta — e o fato de que o candidato
Luiz In&cio Lula da Silva tendia a se sobrepor ao presidente Luiz Inécio Lula da Silva. No caso
do Jornal Nacional, porém, o desaparecimento do noticiario relativo as acbes do executivo
federal sugere que, além disso, houve uma postura deliberada. Se foi assim, repete-se 0 quadro
de 2002, quando, buscando repelir a imagem de manipuladora da opinido publica, fruto de sua
acao em eleigdes anteriores, a Globo optou por um equilibrio estrito no tempo dedicado a cada
um dos principais candidatos (Miguel, 2003). Naquele ano, porém, o presidente da Republica
ndo era candidato a reeleicdo, situacdo que, presente em 2006, colocou novos problemas aos
orgdos de imprensa em busca de imparcialidade ostensiva. Mas h& outro dado que deve ser
levado em conta. No periodo eleitoral, a concentracdo do noticiéario politico nas elei¢cdes — cujas
trés categorias somam entre 41,5% e 48,9%, nos trés telejornais — pressiona para baixo 0s
percentuais de todas as outras categorias, ndo apenas das a¢des do executivo federal.

Todos os trés telejornais dao destaque aos escandalos, que em geral ocupa entre um quarto e
dois quintos do tempo do noticiario politico. Por outro lado, dedicam pouca atengdo a vida
interna dos partidos, talvez partilhando da percepcdo de que, nas condi¢des da politica
brasileira, eles sdo pouco relevantes. A principal exce¢do é o SBT Brasil, no periodo pré-
eleitoral, com matérias que focavam as disputas internas pela escolha dos candidatos.
Movimentos sociais e sociedade civil se encontram quase ausentes do noticiario politico,
reforcando a percepcdo de que a politica € uma atividade a parte, fracamente conectada com
outras esferas da vida social. As personagens do noticiario politico estdo, assim, relacionadas a
uma representacdo redutora da politica. De um lado, essa representacdo diminui a visibilidade ja
restrita de atores que poderiam produzir uma tensdo com os limites atuais das institui¢des e do
debate politico, trabalhando para confirmar esses limites. Em 2.134 matérias classificadas como

“politica brasileira”, apenas 65 apresentaram alguma personagem vinculada a movimentos
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sociais e 19 a organizacbes ndo governamentais. Especialistas ligados as universidades
(presentes em 17 matérias) e representantes de religifes organizadas (19) estdo em situacao
similar. De outro lado, essa representacdo redutora da politica silencia o impacto de atores que
ndo sdo propriamente politicos sobre o exercicio da politica pelos atores propriamente politicos.
A despeito da inegavel influéncia do poder econémico sobre a vida politica, personagens ligadas
a empresas privadas ndo apareceram em mais do que 74 — isto é, 3,2% — destas matérias e sdo
apenas 45 (7,7%) entre as 580 personagens presentes nas matérias da categoria “escandalo”.
Entre as revistas, Veja e Epoca mostram perfis similares, ao passo que CartaCapital é
ligeiramente desviante: dedica um pouco menos de espaco a categoria “fait-divers” (27,7%,
contra 31-33% das outras), mais ao noticiario internacional e muito mais a categoria “economia
brasileira” (12,1%, contra 3-5% das outras). Isoladas as matérias de politica, as diferencas ficam
bem mais significativas — e 0 quadro que pde Veja e Epoca de um lado, CartaCapital do outro,
ndo descreve mais a situagéo.

Salta aos olhos como Veja concentra o noticiario politico nos escandalos, numa proporcéo
muito maior que as suas concorrentes, como mostra a tabela 2, abaixo. Em qualquer dos trés
periodos sob analise, Veja dedica uma propor¢do maior de suas paginas de politica a cobertura
dos escandalos, seguida por CartaCapital e, bem atras, a revista Epoca. E para qualquer das trés
revistas, o noticiario sobre escandalos declina de periodo para periodo. Em Veja, cai de 57,2%
das paginas sobre politica, no periodo pré-eleitoral, para 12,2% no periodo pés-eleitoral. Na
Epoca, vai de 23,7% para 5,3%; na CartaCapital, de 44,3% para 8,1%. Embora o corpus das
revistas, no periodo pos-eleitoral, abranja os trés primeiros meses do ano, caracterizados por um
noticiario politico mais “morno”, este fato dificilmente corresponde a toda a explicacgéo.
Tamanho foco nos escandalos politico no primeiro semestre de 2006 seguramente se relaciona
as tentativas, por parte dos agentes politicos relevantes — ai incluida a prépria midia — de moldar

0 cenario em que ocorreria a disputa eleitoral, meses depois.

Tabela 2: Distribui¢do do espaco do noticiario politico, por revista e assunto (2006-2007)

Veja Epoca CartaCapital
poder executivo 10,5% 14,9% 15,1%
poder legislativo 2,9% 2,4% 4,8%
poder judiciario 1,3% 1,1% 2,5%
escandalos 42,6% 12,7% 28,6%
elei¢des: pesquisas 5,6% 1,0% 8,2%
eleigBes: servico 3,8% 2,5% 3,5%
elei¢cdes: debate 7,9% 28,1% 12,9%
vida partidaria 3,5% 6,5% 8,6%
movimentos sociais 1,0% 2,6% 3, 7%
historia 1,9% 2,7% 3,1%
outros/mix 19,0% 25,6% 9,1%
total 100% 100% 100%
n 635,8 468,6 449,7

Fonte: pesquisa “Determinantes de género, visibilidade midiatica e carreira politica no Brasil”

Embora a subcategoria “escandalos” retna uma diversidade de matérias — de denuncias de
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corrupcdo em prefeituras municipais a nepotismo no Congresso Nacional —, 35,2% delas
envolviam o poder executivo federal. O episddio de maior repercussdo foi a acusagdo contra o
entdo ministro da Fazenda, Antonio Palocci, de que teria chefiado um esquema de recebimento
de dinheiro ilicito para o Partido dos Trabalhadores quando era prefeito de Ribeirdo Preto,
importante cidade do estado de Sdo Paulo. Os desdobramentos da acusacdo, em especial a
quebra ilegal do sigilo bancario de uma testemunha-chave contra Palocci, levaram a sua queda
do ministério, em 27 de marco de 2006, portanto no inicio do acompanhamento do noticiario.
Cerca de dois tercos das matérias sobre escandalos incluem personagens que podem ser
identificadas, com clareza, como porta-vozes do governo federal ou da oposicdo a ele. Veja é a
Unica que apresenta mais matérias em que aparecem apenas porta-vozes do governo — nela, em
48,4% das matérias em que tais personagens sdo identificadas ha representantes do governo,
mas ndo da oposigdo, contra 13,3% em Epoca e 5,4% em CartaCapital. Veja também possui
muito menos matérias s6 com porta-vozes oposicionistas: 4,4%, enquanto nas outras revistas a
proporcao é de cerca de 20%. Ao que parece, ha uma contradi¢do com a postura assumidamente
contréria ao PT e ao governo Lula da revista Veja. Na etapa quantitativa da pesquisa ndo é
possivel explicar o aparente paradoxo, exceto por duas especulacBes. Primeiro, 0
enquadramento dado por Veja aos escandalos situa-os ndo como um momento da disputa entre
governo e oposicdo, mas como um embate entre acusadores “neutros” (testemunhas,
procuradores, policiais) e um réu (o proprio governo). E, em segundo lugar, as explicacbes
dadas por integrantes ou defensores do governo sdo veiculadas, mas ao mesmo tempo
desqualificadas por meio de signos discursivos de ironia e suspeicéo.

Assim como ocorre nos telejornais, no noticiario politico das revistas ha pequena presenca de
personagens vinculadas a movimentos sociais (aparecem apenas em 23 matérias, num universo
de 823), organizagOes internacionais (em 13 matérias), forcas armadas (15) e religiGes
organizadas (11). H& uma presenca um pouco maior de organizagfes ndo governamentais, que
surgem em 69 matérias (apenas oito delas publicadas na revista Veja), e sobretudo de empresas
privadas (em 228 matérias, ou 27,7% do total) e de académicos (presentes em 114 matérias,
13,9% do total), sem que se registrem disparidades dignas de nota entre as trés publicacdes. Em
suma, as revistas sdo um pouco mais abertas que os telejornais a presenca, no noticiario politico,
de pessoas estranhas ao universo da politica em sentido estrito, mas esta abertura se da
principalmente por meio da incorporagéo de porta-vozes das empresas e de especialistas ligados

as universidades.

4. As personagens do noticiario
Diante deste quadro de baixa presenca de integrantes da sociedade civil, ndo é surpresa que as
personagens do noticiario politico provenham, em sua grande maioria, das institui¢cdes politicas

em sentido estrito. Foram identificadas 1.724 diferentes personagens nas matérias de politica
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dos telejornais, além de uma quantidade de “andnimos” (em geral, fontes ou testemunhas néo
identificadas ou populares entrevistados em enquetes). Entre as personagens, 27,3% pertencem
ao poder legislativo, seguido de perto pelo executivo (24,5%). As personagens populares foram
8,3% daquelas presentes nos telejornais, seguidas, entdo, por integrantes do poder judiciario
(4,1%) e técnicos (3,6%). Um terco das personagens ndo é classificado em nenhuma dessas
categorias.

Como esperado, o presidente da Republica e os outros candidatos a sua sucessdo encabecam as
lista das personagens mais presentes, na tabela 3, abaixo. E ¢ muito grande a pulverizacdo da
presenga no noticiario dos telejornais — 68% das personagens, ja excluidas as andnimas,
aparecem em uma Unica matéria, 87,1% aparecem em menos de cinco. Muitas personagens
aparecem eventualmente e sdo substituidas de acordo com a alternancia de fatos e eventos. Mas
0 noticiario se concentra, de fato, em poucas personagens, que tém visibilidade continuada de
acordo com o cargo e a posi¢do que ocupam no campo politico.

Lula é, de longe, a personagem mais presente, com Geraldo Alckmin, Heloisa Helena e
Cristovam Buarque seguindo-0, na mesma ordem em que terminaram classificados no primeiro
turno das eleicBes presidenciais de 2006. Mesmo candidatos de partidos pequenos e com
votacao insignificante, como José Maria Eymael (0,07% dos votos validos) e Luciano Bivar
(0,06% dos votos validos) integram a seleta lista das personagens com aparicdo em mais de 50
matérias dos telejornais”.

Tabela 3: Personagens do noticiario politicos dos telejornais, por
nimero de matérias em que aparecem (2006-2007)

Nome matérias
Luiz Inacio Lula da Silva 612
Geraldo Alckmin 299
Heloisa Helena 137
Cristovam Buarque 119
Antobnio Palocci 79
Tarso Genro 78
Renan Calheiros 70
José Serra 67
Luiz Antonio Vedoin 66
Anthony Garotinho 65
Marcio Thomas Bastos 62
Ricardo Berzoini 62
José Maria Eymael 51
Luciano Bivar 50
Outros 4,721
Anodnimos 327
Total 6.867

Fonte: pesquisa “Determinantes de género, visibilidade midiatica e
carreira politica no Brasil”

A lista reflete também a predominéancia do poder executivo no noticiario. O Unico integrante da

relagdo que deve sua presenca sobretudo a atuacdo no poder legislativo € Renan Calheiros,

9 Mas a candidata Ana Maria Rangel (que obteve 0,13% dos votos validos) foi
personagem de apenas 8 matérias.
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presidente do Senado Federal. E Luiz Antonio Vedoin, por fim, é o Gnico que ndo ocupava nem
postulava mandato eletivo. Empresario, ele foi um dos pivés do chamado “escandalo das
sanguessugas” — um esquema de corrupcdo na venda de ambuléncias para o poder publico —,
que eclodiu em setembro de 2006. Mas Lula é a Unica personagem que estd muito presente em
todos os trés periodos — de fato, lidera as apari¢cGes nos noticiarios em todos eles. Palocci, o
segundo colocado no periodo pré-eleitoral, com 66 matérias, aparece em apenas 13 nos dois
periodos restantes reunidos. Alckmin aparece em 55 matérias no periodo pré-eleitoral, ja como
postulante a presidéncia pelo PSDB, em outras 243 no periodo eleitoral e uma Unica vez no pds-
eleitoral. Melhor sorte que Heloisa Helena e Cristovam Buarque, que simplesmente somem do
noticiario neste Gltimo periodo. Os protagonistas de escandalos também tendem a ter sua
presenga concentrada: Vedoin, Gedimar Passos (46 matérias), Valdebram Padilha (39), Freud
Godoy (34) e Jorge Lorenzetti (32) tém quase todas as suas apari¢des no periodo eleitoral; ja
Francenildo Pereira concentra a quase totalidade das 45 matérias em que aparece no periodo
pré-eleitoral e Paulo Medina todas as suas 25 no periodo pos-eleitoral.

As revistas apresentam uma quantidade maior de diferentes personagens nas matérias de politica
— s80 2.477, além de 76 andnimos. Como nos telejornais, Lula é, de longe, a personagem mais
presente. Mas o restante da lista dos mais presentes revela algumas discrepancias entre os dois

tipos de veiculos (tabela 4).

Tabela 4: Personagens do noticiario politicos das revistas, por
nUmero de matérias em que aparecem (2006-2007)

Nome matérias
Luiz Inacio Lula da Silva 451
Geraldo Alckmin 219
Fernando Henrique Cardoso 151
José Serra 137
José Dirceu 111
Antobnio Palocci 81
Aécio Neves 68
Fernando Collor de Melo 60
Anthony Garotinho 55
Tarso Genro 51
Marcos Valério 48
Heloisa Helena 47
Marcio Thomaz Bastos 47
Aloisio Mercadante 46
José Sarney 44
Aldo Rebelo 43
Ciro Gomes 41
Tasso Jereissati 41
Antbdnio Carlos Magalhdes 40
outros 4,721
anbnimos 76
total 6.866

Fonte: pesquisa “Determinantes de género, visibilidade midiatica e
carreira politica no Brasil”

Geraldo Alckmin, o principal candidato da oposicdo as elei¢cGes presidenciais de 2006, que
disputou o segundo turno contra Lula, € o segundo nome que mais aparece em matérias das

revistas. Mas Heloisa Helena esta muitas posi¢Ges abaixo e Cristovam Buarque, presente em 31
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matérias, nem figura entre as 19 personagens que estdo em 40 ou mais matérias. Os candidatos
dos partidos menores, entdo, aparecem entre uma e cinco vezes cada. O terceiro da lista das
revistas € Fernando Henrique Cardoso, ex-presidente da Republica, que ndo ocupou ou disputou
qualquer cargo eletivo no periodo sob analise. Outros dois ex-presidentes figuram na lista —
Fernando Collor de Melo, que chamou a atencdo por sua candidatura e elei¢cdo ao Senado, apds
ter recuperado os direitos politicos, e José Sarney, que reelegeu-se senador numa apertada
disputa no Amapa. Aparecem com destaque também outros parlamentares (Mercadante, Rebelo,
Gomes, Jereissati, Magalhdes). E os protagonistas de escandalos — 0 ex-ministro José Dirceu e 0
empresario Marcos Valério — ligam-se ndo as dendncias mais recentes, mas ao “mensaldo”, que
eclodira no primeiro semestre de 2005.

A maior parte das personagens andnimas esta na revista Veja (55, isto €, 72,4% dos andnimos).
CartaCapital apresenta 10 personagens andnimas e Epoca traz 11. A presenca dos andnimos
concentra-se, sobretudo, nas matérias da categoria “escandalos”, onde estdo mais da metade dos
andnimos de Veja. Muitas das dendncias de corrup¢do noticiadas nessas matérias sdo atribuidas
a fontes ndo nomeadas. Esse recurso ¢ amplamente utilizado por Veja, fazendo parte de 30
materias sobre “escandalos”. Est4 presente em frequéncia reduzida na CartaCapital, em apenas
cinco matérias dessa categoria, e nio foi encontrado na revista Epoca.

Os dados sugerem que o noticidrio das revistas € menos prisioneiro dos cargos formais do
campo politico — embora 0s ocupantes e candidatos aos principais cargos tenham destaque,
como nos telejornais, também héa espaco para individuos detentores de alto capital politico, mas
gue ndo estdo, no momento, em tais posicdes. E também possui uma “memdria” maior,
retomando acontecimentos dos meses anteriores. Aqui, ha uma diferenca que, sem ser gritante, é
estatisticamente significativa: Fernando Henrique Cardoso aparece mais em CartaCapital (que
responde por 66 das 151 matérias em que ele é citado), ao passo que José Dirceu estd mais
presente em Veja (63 de 111 matérias). Embora a simples andlise quantitativa ndo permita
chegar a conclusdes, € razoavel supor que as mencdes ao ex-presidente lembravam aos leitores
de CartaCapital que o governo anterior padecia das mesmas mazelas que a oposi¢do agora
atribuia a gestdo de Lula, a0 mesmo tempo em que concedia a ele o papel de porta-voz do
PSDB. De fato, a presenca mais concentrada de FHC na CartaCapital € nas categorias
“escandalos” e “vida partidaria”, com 18,2% das matérias em cada uma. E o nome de Dirceu
associava-se ao “mensaldo”, com o qual Veja fustigava a administragdo do PT. Nesse caso, a
concentracdo na categoria “escandalos” é bem maior, com 38,1% das matérias da revista em que
Dirceu esteve presente.

O contraste entre as tabelas 3 e 4 pode levar a crer que o noticiario das revistas € pulverizado
entre mais personagens, mas trata-se de um efeito do desenho da pesquisa. S&o contadas as
matérias em que cada personagem aparece, independentemente de ser uma referéncia exclusiva,

central ou lateral. As revistas tendem a ter matérias maiores, que apresentam, em média, 9,1
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personagens, ao passo que os telejornais apresentam um numero maior de matérias, mas
menores e com, em média, 2,9 personagens cada. As 612 matérias com Lula indicam que o
presidente apareceu ou foi citado em 26,2% das matérias de televisdo, mas as 451 matérias com
ele nas revistas correspondem a 54,8% do total.

As vozes

A concentracdo em dimensdes e posicBes da politica deve ser lida em sua relacdo com um outro
dado importante, 0 acesso a voz, um elemento fundamental de diferenciacdo entre aqueles que
estdo presentes no noticiario. E da natureza da politica a busca pelo espaco de fala — e o lider
politico, o representante, pode ser entendido como sendo o porta-voz daqueles que Ihe ddo um
mandato, formal ou ndo (Bourdieu, 1986). Ou, como disse um deputado de ficcdo, personagem
ndo dos telejornais, mas de um romance: “A politica odeia o siléncio” (Tezza, 2004: 95).
Comecando com os telejornais, em 57,4% dos casos a personagem € apenas citada por um
reporter, pelo apresentador do noticiario ou, mais raramente, por outra personagem. Os restantes
42,6% tém voz. Estas presencas “com voz” foram diferenciadas de acordo com o contetdo do
que era dito, em quatro categorias de “sonoras” (sonora com argumento, sonora com posicao,
sonora técnica ou descritiva, sonora irrelevante). Foram identificadas 2.960 sonoras nas matérias
de politica, 50,3% das quais com argumento, 28,4% com posicao, 8,4% técnico-descritivas e
12,9% irrelevantes. As sonoras com argumento alcancaram duracdo média de 14,8 segundos,
um pouco maior do que aquelas com posi¢do (média de 12,3 segundos) ou técnicas (12,4) e bem
a frente das irrelevantes, que duraram, em média, 6,7 segundos.

Lula, o mais assiduo no noticiario, foi apenas citado por repdrter ou apresentador em 57,8% das
matérias em que apareceu. Isto relativiza a sua presenca. Ele aparece em mais do que o dobro de
matérias em relacéo a Geraldo Alckmin, mais de quatro vezes em rela¢do a Heloisa Helena, mas
suas 197 sonoras estdo bem prdéximas das 172 de Alckmin e ndo chegam a trés vezes as 75 da
candidata do PSOL.

A menor presencga de Lula foi no Jornal Nacional, onde fez parte de 172 matérias, enquanto
participou de 232 matérias no Jornal da Band e 214 no SBT Brasil. Nesse caso, a presenga mais
qualificada de Lula, que teve mais voz no Jornal Nacional — as sonoras de Lula estdo em 46,5%
das reportagens com ele no Jornal Nacional, contra 26,7% das reportagens em que esteve
presente no Jornal da Band e 25,7% no SBT Brasil — néo relativiza sua baixa presenca. Afinal,
Alckmin esteve presente de maneira mais homogénea entre os telejornais (110 reportagens no
Jornal da Band, 100 no Jornal Nacional e 96 no SBT Brasil), mas teve também um percentual
maior de sonoras no Jornal Nacional (75%, contra 52,1% no SBT Brasil e 42,7% no Jornal da
Band). O Jornal Nacional apresenta, de fato, 0 maior percentual de sonoras entre os telejornais
(46,7% das personagens tém voz nesse telejornal da Rede Globo), o que esta relacionado a
diferencas no padrdo das reportagens em cada um deles. Os 46,5% de sonoras de Lula

coincidem com o percentual de sonoras desse telejornal na amostra. Ja 0os 75% de Alckmin estdo
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28,3 pontos acima. Quando se observa apenas o periodo eleitoral, o percentual de sonoras de
Lula passa a 55,8% e 0 de Alckmin a 79,7%, reduzindo as diferencas entre os candidatos. Essa
diferenca se reduz ainda mais, no periodo eleitoral, quando se leva em conta a duragdo das
sonoras dos dois candidatos: na amostra geral, as sonoras de Alckmin duravam uma média de
13,9 segundos no JN, atingindo 15,4 no periodo eleitoral. Mas as de Lula, que duravam em
média 14,9 na amostra geral, chegam a 18 segundos no periodo eleitoral.

Nos telejornais, as personagens que tiveram acesso a voz com maior frequéncia foram os
integrantes do legislativo (29,1%) e do executivo (20%), seguidos pelos “populares”, que
representaram 17,7% das sonoras, apesar de serem apenas 8,2% das personagens. Isto se explica
pelo fato de que, destinados a dar colorido ao noticiario, mas sem contribuir efetivamente ao
debate, os populares raras vezes sdo citados por terceiros. Os técnicos foram 6,8% das
personagens com voz e os integrantes do judiciario 3,8%. Mas a duragdo média das sonoras
relativiza a presenca dos populares. E a menor entre os grupos, com 7,4 segundos. A duragio
média da sonora das personagens do executivo é a maior, com 17,7 segundos, acentuando ainda
mais sua presenca. Técnicos, integrantes do judiciario e do legislativo apresentam sonoras com
duracdo média de 11,4 a 12,3 segundos.

Para analisar a distribuicdo do acesso a voz entre as personagens das revistas, elas foram
divididas entre aquelas que foram apenas mencionadas nas matérias, sem voz (74,4%), aquelas
que tiveram voz direta, isto é, que tiveram palavras suas citadas nas matérias entre aspas
(20,1%) e aquelas que tiveram sua fala presente nas matérias, porém mencionada de forma
indireta pelo autor do texto (5,5%). Assim, em apenas 25,6% dos casos, as personagens
presentes nas matérias “falam”.

Lula, que teve a maior presenca também entre as personagens das revistas, foi apenas citado
(sem voz) em 76,1% das matérias, enquanto Alckmin foi apenas citado em 80,9% das matérias.
De modo geral, a presenca menor das personagens é acompanhada de um decréscimo no
percentual de matérias em que tém acesso a voz. Fernando Henrique Cardoso, o terceiro em
numero de citagOes nas revistas, € apenas citado (sem voz) em 84,1% das entradas. José Serra,
que vem na sequencia, aparece sem voz em 91,2% delas. Heloisa Helena é uma excecéo. Sua
presenca é aproximadamente 10 vezes menor que a de Lula e 5 vezes menor que a de Alckmin,
mas ela tem voz, direta ou indireta, em 29,7% das matérias (sendo apenas citada nas outras
70,3%). Nesse caso especifico, sua presenca reduzida corresponde a uma concentracdo no
periodo eleitoral (quando foram publicadas 89,4% das matérias em que apareceu), o que explica
que a baixa presenca ndo corresponda a um decréscimo maior de voz. Um outro caso, o de
Marta Suplicy, mostra uma situacdo diferente. Sua presenca em 38 matérias, apenas 9 a menos
gue Heloisa Helena, foi menos concentrada, apesar de ter tido 50% de sua presenga no periodo
pos-eleitoral, quando se discutia sua indicagdo como ministra do segundo governo de Lula. Mas

seu acesso a voz foi praticamente nulo: ela foi apenas citada, sem voz, em 37 das 38 matérias

15



comjeds

em que apareceu.
Lula e Alckmin, os dois atores com maior presenca no noticiario das revistas (acompanhando,
nesse caso, 0 que se viu nos telejornais), estdo associados, de maneira mais concentrada, a temas
diferentes. Retirando-se a categoria tematica “outros/mix”, em que estdo presentes as matérias
que tratam de diversos temas (com 30,2% da presenca de Lula e 28,8% da de Alckmin), a
concentracdo maior de Lula é na categoria “escandalos”, com 88 entradas (19,5%). A de
Alckmin, por sua vez, é na categoria “debate eleitoral”, com 60 entradas (27,4%). A distribuicdo
entre as revistas é desigual. Mais da metade das matérias da categoria “escandalos” em que Lula
aparece (48) foram publicadas na revista Veja. No caso de Alckmin, diferentemente, hd uma
distribuicdo bastante similar entre as revistas na categoria debate eleitoral e, na categoria
escandalos, em que estdo 30 (13,7%) das matérias em que aparece, a distribuicdo em Veja e
Carta Capital € semelhante, com 12 e 11 matérias respectivamente.

Entre as 1.914 personagens que tiveram voz nas revistas, a maior concentracdo foi das vozes
técnicas (29,5%), diferentemente do que ocorre nos telejornais. Esse dado esta relacionado ao
perfil das revistas: o espaco dedicado as matérias nas revistas semanais permite nao apenas uma
variedade maior de personagens, relativamente aos telejornais, mas também o investimento em
“analises” que sao respaldadas em personagens reconhecidas como detentoras de conhecimentos
especificos. Como nos telejornais, ha uma hierarquia favoravel ao Executivo na presenca dos
trés poderes que constituem o Estado: Executivo (16,2%), Legislativo (14,7%) e Judiciario
(7,7%). Os “populares”, que sdo apenas 0,7% das personagens presentes nas revistas,
representaram 1,4% das personagens que tiveram voz nas matérias. E muito menos do que o
percentual de “populares” com voz nos telejornais. Mais uma vez, temos aqui um traco
diferencial entre o perfil do noticiario nos telejornais e nas revistas. Os “populares” aparecem,
com frequéncia, legitimando os angulos assumidos pelo noticiario nos telejornais. A baixa
duragdo dos seus soundbites confirma sua posi¢cdo de testemunhas pouco qualificadas. Sua
presenca ampla, por outro lado, esta relacionada a0 modo como o jornalismo televisivo opera
com os rituais da imparcialidade e produz vinculos entre o noticiario e seu publico amplo. Nas
revistas, isso é bem mais raro. Pode-se dizer que no noticiario impresso das revistas semanais,
voltado para um publico menor e menos heterogéneo do que nos telejornais, os procedimentos
de legitimagdo passam mais frequentemente pelo discurso técnico e pelos rituais da
imparcialidade consagrados, que dao voz (mesmo que de maneira diferenciada) aos diferentes
participantes de uma mesma contenda.

Um outro dado que confirma as observacbes acima é a relacdo entre os “populares” e as
categorias tematicas no noticiario politico. A maior presenga nos telejornais faz com que
estejam, também, distribuidos de maneira menos concentrada do que nas revistas e fagam parte
de uma diversidade maior de matérias. Nas revistas, a maior concentragdo dos populares é na

categoria “debate eleitoral” (44,6%). Os populares sdo, em sua quase maioria, eleitores que
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opinam sobre candidatos e temas da agenda eleitoral. Essa categoria é seguida de longe por
“acdes do poder executivo” (14,3%) — vale observar que a presenca dos populares nas matérias
sobre o legislativo é de apenas 1,8%, 0 que corresponde a apenas uma em um universo de 56
personagens. Nos telejornais, a maior concentracdo dos “populares” estd nas matérias que
tratam de mais de uma temética ao mesmo tempo, presentes na categoria “outros/mix” (37,8%),
seguida por “movimentos sociais/sociedade civil” (13,9%) e “acdes do poder executivo”
(12,3%). Novamente, a concentracdo dos populares nas matérias sobre o legislativo é mais
baixa, ainda que ndo seja tdo pequena quanto nas revistas: sdo 7,6% ou 43, em um universo de
563.

A observacdo das ocupagOes associadas as personagens confirma, novamente, a concentragdo
do noticiario em poucos perfis, bastante especificos. No noticiario politico de telejornais e
revistas, estdo presentes, predominantemente, personagens que ocupam cargos nos altos
escaldes do poder executivo e legislativo. Entre as dez ocupagfes mais presentes no noticiario
das revistas, apenas uma, a de “cientista politico”, ndo faz parte do campo politico estrito senso
(ainda que apareca em relagéo direta com as formas de existéncia atuais do campo, em anélises
que legitimam e naturalizam seus limites). No caso dos telejornais, estdo entre as dez mais
citadas também as ocupac6es de empresario e advogado.

A visibilidade ampliada da politica institucional, como foi dito, reforca uma compreensdo dos
limites da politica — do campo politico, dos debates e das personagens que sdo entendidas como
pertencentes ao primeiro e participantes legitimas do segundo. O noticiario de telejornais e
revistas se concentra em personagens com caracteristicas especificas, além do fato de
pertencerem ao campo politico estrito senso.

Um outro dado relevante da concentracdo da cobertura em personagens com perfil especifico é
gue o noticidrio é predominantemente masculino. As mulheres sdo apenas 12,6% das
personagens presentes nos telejornais e 9,6% das personagens das revistas, confirmando sua
posicdo de subalternidade na politica institucional, que é tomada amplamente como a politica
pelos telejornais. Essa presenca varia pouco entre telejornais e revistas. A presenca reduzida das
mulheres nos telejornais € acompanhada por um maior acesso a voz. Neles, 59,4% das mulheres
presentes nas matérias tiveram voz, contra 40,5% dos homens. Vale lembrar que isso significa
que 516 mulheres tiveram voz nas matérias dos telejornais, enquanto 2.444 homens estiveram
presentes com acesso a Voz — ou Seja, que elas permanecem como uma reduzida minoria. Por
outro lado, a duracdo média dos soundbites das mulheres ¢ significativamente menor que a dos
homens, 10,2 segundos para elas e 13,4 segundos para eles. A diferenca torna-se menos
expressiva com a exclusdo das personagens “populares”, quando a duracdo média dos
soundbites delas sobe para 13 segundos e a deles, para 14,1 segundos. Os homens e mulheres
presentes nas revistas tém acesso semelhante a voz. Entre os homens, 25,8% tém voz direta ou

indireta, pouco acima dos 23,3% das mulheres que tém esse mesmo tipo de presenca no material
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— lembrando, no entanto, que isso significa um total de 1.746 personagens masculinas com
acesso a voz, mais de dez vezes o nimero de mulheres com voz, que é de 168. A maior parte
das personagens, homens (74,2%) e mulheres (76,7%), é apenas citada.

Ha um paralelo, no caso dos telejornais'®, entre mulheres e negros, dois grupos sociais sub-
representados no noticiario. Os negros sdo apenas 9,2% das personagens das matérias de
politica dos telejornais analisados. A analise do pertencimento das personagens a grupos sociais
mostra que ha uma presenca dos negros maior entre os integrantes de movimentos sociais (sao
27,5%, representando 18,3 pontos acima do percentual geral de personagens negras, uma
diferenca considerada importante de acordo com os testes de significancia estatistica). De modo
complementar, a associagao entre cor e poder mostra que a maior concentracdo de negros, como
no caso das mulheres, esta entre os populares. Nos telejornais, 31,8% dos populares sdo negros
(22,6 pontos acima do percentual geral de personagens negras), enquanto s6 54,2% sdo brancos
(29,8 pontos abaixo do percentual geral de personagens brancas). Os negros, por outro lado,
apresentam-se ainda mais sub-representados entre as personagens vinculadas ao poder

executivo, sendo apenas 3% delas.

Conclusdo

O que é a politica, vista pelos olhos de um telespectador de telejornais ou leitor de revistas
semanais? Em grande medida, ela se constitui naquilo que os meios lhe apresentam. Se “para a
maioria das pessoas so existem dois lugares no mundo: o lugar onde elas vivem e a televisdo”,
como diz uma personagem do romance Ruido branco (DeLillo, 1987 [1985], p. 69), esta claro
que a politica pertence a segunda esfera. E um mundo de homens de gravata, diferenciado e
distante da gente comum. No centro de sua dindmica, estdo os desvios éticos. A politica
aparece, a0 mesmo tempo, como espaco de distincéo e objeto de descrédito.

Pierre Bourdieu diz que os regimes representativos contemporaneos vivem uma permanente
tensdo entre o carater formalmente democratico do sistema politico e seu funcionamento real,
gue é censitario. A resolucdo desta tensdo exige que muitos se abstenham “voluntariamente” da
acdo politica, introjetando sua propria atribuicdo de incompeténcia (Bourdieu, 1979, p. 464). E
possivel dizer que os meios de comunicagdo de massa contribuem para este sentimento de
incompeténcia, ao construir a politica como universo separado, de acesso limitado a uns poucos
e fracamente conectado com outras esferas sociais. Por outro lado, pode-se pensar que iSSo

aumenta a importancia dos préprios meios de comunicacgao, que apresentam a si mesmos como

10 A presenca dos negros foi quantificada pela identificagcao fenotipica da cor das
personagens do noticiario dos telejornais, a partir dos critérios correntes de atribuicao
de raca/cor no Brasil, pelos estudantes que participaram da pesquisa. Personagens
apenas citadas, sem imagem, nao foram classificadas. O método é falho e foi utilizado
como aproximacgao possivel, na auséncia de outros recursos.
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canais privilegiados de acesso a essa esfera e como tradutores competentes daquilo que nela se
da. Nesse quadro, pode-se considerar que o destaque atribuido aos escandalos confirma a
relevancia da midia para o controle a instituicdes e atores politicos. A divisdo entre atores e
expectadores se acentua também ai: o discurso midiatico confirma a impoténcia dos cidaddos
mas atribui a suas escolhas — nas urnas — a fun¢éo de separar o joio do trigo. O problema néao é
tomado em seus aspectos estruturais, restringindo a critica a responsabilizacdo individual de
politicos e eleitores, acompanhada pela defesa de reparos no sistema eleitoral e partidario.
Assim, a politica, nos telejornais e revistas semanais, € um campo restrito, associado as
atividades e competéncias de determinados atores sociais. A oposicdo entre profissionais — que
detém posi¢des no campo politico ou s&o reconhecidos como distintos em sua competéncia para
analisa-lo — e profanos é acompanhada de um refor¢o as hierarquias internas ao campo politico.
Isso significa que, além de consagrar como atores politicos capazes de emitir opinido e
participar do debate midiatico aqueles que j& fazem parte do campo politico em sentido estrito, o
jornalismo confere visibilidade justamente aos atores que ja possuem recursos para se fazer ver,
de acordo com os valores e hierarquias vigentes no campo.

O enfoque assumido pela pesquisa evidencia o fato de que, a0 mesmo tempo em que podem
optar por um ou outro candidato, por uma ou outra plataforma politica, os meios de
comunicacdo de massa compartilham, em linhas gerais, uma compreensdo sobre o que é a
prépria politica: qual seu espaco, quais seus agentes. E esta compreensdo é comum a veiculos
que apresentam opcdes politico-partidarias diferenciadas ou que interagem de maneiras distintas
com os canones da imparcialidade jornalistica. Pode permanecer engquanto os veiculos
modificam suas posicdes, de acordo com aspectos conjunturais e relativos a determinadas
disputas.

A cobertura politica confirma que tomar parte da politica é possivel para aqueles que tém um
perfil especifico, afinado as exigéncias e competéncias que, efetivamente, excluem a maior
parte dos cidaddos. A visibilidade diferenciada dos temas que comp&em a agenda da midia esta
relacionada ao entendimento do que é politicamente relevante. E essa relevancia se conecta, por
sua vez, a centralidade assumida por atores e préaticas politicas especificos. Nesse sentido,
agenda e concessdo de voz séo dois aspectos de uma compreensdo fundamental, a de que a
politica democratica é feita em determinados espagos e por determinados atores, ainda que suas
préticas sejam, rotineiramente, submetidas ao escrutinio da populagdo em geral. E, nesse caso, o
que é alvo da critica no jornalismo ndo é um modo de funcionamento que concentra poder e
reproduz clivagens e hierarquias sociais (de classe, de género, de raca). Mas um mau
funcionamento que faz com que os atores desempenhem mal seu papel de elites dirigentes. O
destaque para os escandalos joga luz sobre comportamentos entendidos como desviantes, mas
ndo sobre padrdes estruturantes das relagdes entre Estado e poder econémico no capitalismo.

Na midia, os atores politicos sdo aqueles que ja possuem cargos publicos eletivos ou de
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confianca (especialmente no executivo e no legislativo federais), sdo homens e,
comprovadamente no caso dos telejornais, especulativamente no caso das revistas, sdo brancos.
A politica é, entdo, o espaco habitado por esses atores e se faz das rela¢bes entre eles, com
menor ou maior grau de “aprovacdo” na propria cobertura. Na midia, como nas esferas
institucionais de representacdo politica, a universalizacdo que caracteriza a democracia convive
com a exclusdo da maior parte dos cidaddos dos espacos e posicbes que lhes conferem a
possibilidade de decidir, emitir opinides e fazer ouvir e ver suas perspectivas, isto &, seu
entendimento sobre quais sdo as questdes para eles relevantes e como deveriam ser conduzidas.

A politica, nas chamadas “democracias representativas”, de fato se faz assim, com a exclusdo
permanente do titular nominal da soberania, o povo. Mas a midia ndo se limita a refletir uma
realidade que a cerca; ela desempenha uma funcdo ativa na reprodugdo de préaticas sociais.
Desta forma, os telejornais e revistas semanais brasileiros ndo s6 descrevem uma situagao de
fato (o monopolio da atividade politica pelos profissionais), eles a naturalizam diante de seu

publico e contribuem para sua perpetuagao.
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