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PRODUC}C)ES CULTURAIS DE PERIFERIA:!
Legitimidade e tensdes
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Resumo: Apresentamos, neste artigo, as tensdes que cercam a producéo cultural
dos grupos de periferia, no cenario atual, onde ela alcanga grande visibilidade
midiatica. Tomamos como ponto de partida a discussédo da teoria da legitimidade
cultural (P. Bourdieu) e a hierarquizacao das diferentes praticas culturais conforme
critérios definidos pela classe dominante. Criticas recentes a essa teoria indicam o
surgimento de uma pluralidade de produtos e a convivéncia de diferentes ordens de
legitimac&do, em decorréncia de profundas mudancas no panorama contemporaneo
— a possibilidades de circuitos periféricos e alternativos de circulacdo cultural, a
formacao de redes de sociabilidade ampliadas, o avanc¢o na cena publica de novos
sujeitos sociais, a extensdo da visibilidade midiatica. Mais do que isso, no entanto,
é preciso atentar para o quanto alguns critérios ainda vigentes de avaliagdo dos
produtos culturais sdo inadequados — e ndo ddo a ver — a singularidade da
cultura de periferia.

Palavras-Chave: 1. Legitimidade cultural; 2. Cultura da periferia; 3. Visibilidade
midiatica

1. Introdugéo
Cidade de Deus (2002), De passagem (2003), Cidade dos homens (2005), Falcdo —

meninos do trafico (2006), Antdnia (2006), Central da periferia (2006) sdo alguns entre
dezenas de outros produtos midiaticos lan¢ados desde o ano 2000, enfocando a tematica da
favela. Esse manancial de novas produgdes se divide, grosso modo, em duas categorias:
aquelas que problematizam a vida nas favelas pelo enfoque da violéncia e da seguranca
publica; agquelas que se anunciam capazes de propor um novo enquadramento, de viés
culturalista, para tratar da experiéncia cotidiana dos moradores.

E neste cendrio, e situando-se neste segundo fildo, que surgiu a série semanal de
entrevistas Minha Periferia, veiculada pela Rede Globo, como um quadro do programa
dominical Fantastico, entre julho e dezembro de 2006. Ao todo, foram exibidos 25 episddios,

cada um com cerca de 10 minutos. Essa série de entrevistas € um segmento de um projeto
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maior denominado Central da Periferia®, cuja proposta era organizar quatro shows, um a
cada més, nas periferias de Sao Paulo, Rio de Janeiro, Recife e Porto Alegre, com musicos
das periferias de diversos estados do Brasil. Também foram realizadas, além dos shows,
visitas a varias periferias brasileiras e realizadas entrevistas in loco com artistas que ja
moraram na periferia, agentes sociais e moradores das favelas. A proposta editorial do
programa era apresentar a producédo cultural da periferia aos telespectadores e mostrar como
ela é valorizada em seu contexto de origem, independente da divulgacdo nos meios de
comunicagéo ou das produgdes culturais do “centro”.

Estudos sobre a vida cultural das favelas, bem como critica da representacdo redutora
dominante de que elas tém sido alvo, sdo de longa data, mas esta era uma perspectiva
praticamente ausente do cenario midiatico, cujo foco dominante estava centrado no trafico de
drogas e violéncia. Com o projeto Central da Periferia, veiculado pela Globo, essa temética
ganhou ressonancia num meio de comunicacdo abrangente e poderoso, com repercussao e
desdobramento em outras midias da época. A situacdo que vem a tona com esse produto é
reveladora de tensGes tanto em torno do lugar conferido a periferia e a suas praticas culturais,
como da questdo da visibilidade midiatica versus pluralidade (de discursos, produtos e
compreensdes da dindmica da vida social).

Estratégias dominantes de valorizagdo da producdo cultural da periferia geralmente se
expressavam em politicas de resgate e defesa de sua singularidade®, atribuindo-lhe nichos
especificos de circulacdo e mesmo de preservacdo. Sua inclusdo no cenario da visibilidade
mididtica — que pode se converter, no mesmo movimento, em mecanismo de legitimacdo —
é uma pratica nova, com profundas implicagdes no seu posicionamento e nos préprios
critérios vigentes de legitimacgéo da cultura.

Este é o tema de uma pesquisa maior que estamos realizando, em torno do programa
Minha Periferia e do quadro no qual ele se insere - quadro de debates e de questionamento de
um sistema instituido de hierarquizacao das praticas e produtos culturais, bem como do papel

* O projeto foi idealizado pela produtora Pindorama Filmes que pertence & atriz e apresentadora Regina Casé, ao
cineasta e diretor de televisdo Guel Arraes e ao antropdlogo Hemano Vianna.

® Essa singularidade era estabelecida frente as praticas culturais dominantes, que sdo tanto aquelas da cultura
erudita, dotadas de um lugar institucional, quanto as que sdo fartamente disponibilizadas pelas midias massivas
e pela industria fonografica. A cultura dos grupos periféricos aconteceria em circuitos proprios (e fechados), a
margem desse centro dominante de producdo e irradiacdo de bens culturais.
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e valor das préticas culturais da periferia diante desse sistema®. Nos limites deste artigo,
nosso objetivo é trazer algumas das instigantes questdes que atravessam essa discussdo; na
impossibilidade de nos estendermos aqui na analise do programa propriamente dito, ele fica
aqui citado como nosso pano de fundo e referéncia de onde traremos alguns aspectos

pontuais.

2. A gquestéao (e uma teoria) da legitimidade dos produtos culturais

O problema que nos propomos a discutir aqui ndo é exatamente a exclusdo dos
produtos culturais da periferia (ou das classes desfavorecidas) do circuito de difusdo
dominante da cultura — pois esta formulacdo, ao tomar como eixo a oposic¢ao incluido /
excluido, oculta, de certa forma, a questdo que funda a exclusao, e torna-a mais dificil de ser
superada. Ele é maior que alcancar o espaco da visibilidade, e tem a ver com valor e
legitimidade: os produtos culturais da periferia, historicamente tratados como “nédo-cultura”,
alcancaram agora, nesse contexto de maior visibilidade, um estatuto de producao cultural
legitima?

O tema (e uma teoria) da legitimidade cultural foi introduzido por Pierre Bourdieu nos
anos setenta’, tendo prevalecido por mais de duas décadas no universo académico da Franca.
Curiosamente, esta teoria ndo entrou nos debates brasileiros sobre a comunicacéo, e o proprio
Bourdieu, que teve uma influéncia grande no campo da educacdo no Brasil, apenas é
lembrado na comunicacdo a partir de seu conceito de “campo”. No entanto, essa teoria traz
elementos que nos ajudam a compreender ndo apenas 0 posicionamento da producéo cultural
das classes periféricas no sistema dominante da cultura, como o lugar que ela ganha nos
proprios debates académicos.

Para Bourdieu (apresentando de forma bastante esquematica), numa sociedade de
classes, prevalece clara e naturalmente a supremacia das praticas culturais da classe
dominante, e a consequente desvalorizagdo de outras préaticas. Isto ndo acontece como mera

transposicdo de uma relacdo de dominacdo, mas através da criacdo e validacdo dos critérios

® O projeto de tese “Cultura, mediatizacdo e legitimidade cultural: o tratamento das praticas culturais dos grupos
periféricos” esta sendo desenvolvido por Denise Figueiredo, com orientagdo de Vera Franga, junto ao Programa
de P6s-Graduagdo em Comunicacdo da UFMG, no Grupo de Pesquisa em Imagem e Sociabilidade (Gris).

" A obra que apresenta mais diretamente a teoria da legitimidade cultural é “A distincdo: critica social do
julgamento”, publicada em 1979. Alguns dos trabalhos anteriores que indicam o interesse do autor no sistema
escolar e familiar como instancias de legitimacao cultural sdo as obras “Les héritiers: les étudiants et la culture”
(1964) e “La reproduction: eléments pour une théorie de la violence symbolique” (1970).
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de valorizagdo e hierarquizagdo dos produtos culturais. Em outras palavras, a classe
dominante ndo apenas impde sua cultura, mas estabelece os critérios que validam certas
praticas (as suas) em detrimento de outras. Assim, a exclusdo da producdo cultural da
periferia ndo se faz — ou néo se justifica — por ser de periferia, mas por ndo atender aos
critérios de valorizagdo que vigoram e sdo aceitos consensualmente. Em corolério, podemos
dizer também que os critérios vigentes ndo contemplam (e, portanto, excluem) a
singularidade da producao cultural periférica, ndo ddo conta de apreender os elementos dessa
experiéncia cultural diferenciada. Dai decorre que o problema é mais complexo — e mais
profundo — do que entrar ou ndo entrar no circuito midiatico, mas se traduz em entrar
revestido de que valores, e com qual legitimidade.

Dentre os critérios de valorizacdo da cultura dominante elencados na teoria da
legitimidade cultural de Bourdieu (2007), dois sdo particularmente importantes e
significativos para a discussdo que nos interessa: a despesa pura (ou o desprendimento das
condicGes de necessidade/utilidade) e o distanciamento. O primeiro se baseia na idéia de que
a cultura tem uma existéncia valida por si mesma, seguindo uma légica proxima aquela da
“arte pela arte”, em que experiéncias culturais devem ser vividas sem qualquer interesse de
retorno para o produtor ou consumidores. Assim, a despesa pura se refere a capacidade de
despender riquezas sem se preocupar com a necessidade de sobrevida, sendo esse um gasto
supérfluo que ndo interferiria na supressdao das condi¢cdes de necessidade. A cultura nao é
criada para servir a alguma coisa, pois este “utilitarismo” mataria no nascedouro qualquer
iniciativa.

Ja o distanciamento se refere ao despojamento de qualquer interesse na relacdo de
acesso a obra, seja ele buscar conhecer ou sofrer qualquer tipo de emocao ou afetacdo. Ao
contrério disso, é preciso entregar-se a contemplacédo, pois sé assim é possivel aproximar-se
da obra desinteressadamente, desvestir-se de emocodes, surpresas ou vontades. Essa seria a
forma adequada de se produzir e se relacionar com os produtos culturais da cultura legitima,
mais especificamente, da cultura erudita. Uma relagcdo de proximidade, ou fusdo emocional
com a obra, impediria a verdadeira fruicdo e interpretacéo.

Tais critérios restringem sobremaneira 0 nimero de pessoas habilitadas a acessar o
universo das obras culturais. A bem dizer, o contato com a “verdadeira” cultura apenas se
tornaria acessivel para as classes elevadas, pois somente elas poderiam vivenciar a obra sem

esperar nada em troca (nem mesmo o espirito cultivado), investir em cultura sem se importar
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com 0s custos nem com outras necessidades econdmicas. E s elas, e seus filhos, poderiam
dispor do capital cultural (de uma formacéo) que habilitasse uma real apreciacéo.

Segundo Bourdieu, 0 que mantém esse sistema operante é seu potencial de auto-
legitimacdo, pois afirma no campo da cultura diferencas que ja existiam no &mbito social e
econdmico. Assim, a luta pela posse e acesso a bens culturais esta ligada a compreensao de
que esses bens sdo sinais distintivos entre as classes sociais, e seu consumo vem reafirmar a
posicdo dos individuos no sistema de classes. Esses sinais passam a ser Vvistos como
“naturais” para tal classe, e dispor de certos produtos, saber aprecié-los diz da posic¢éo social
de um individuo, e ajuda a eleva-lo. Desta maneira, esses elementos passam a ser valorizados
também — e sobretudo — como instrumentos de distin¢do, e buscados e defendidos como
tal.

As relacdes entre as classes mais elevadas e as mais baixas sdo também marcadas pelo
menosprezo para com praticas das classes inferiores, o que inscreve essas relacfes no seio de
uma luta simbolica pela diferenciacéo social. A alta cultura e a média s6 existiriam uma para
a outra, uma marcando a distin¢do da outra, e a crenca no valor da cultura supde a aceitacao
tacita dessa ordem de classificagdo. Quanto a cultura popular, considerada nesse sistema
como vulgar e barbara, surge enquanto oposicao a tudo aquilo que é legitimo, pois marcada
pelo seu senso de utilidade.

Assim é que, nos diz ainda Bourdieu, a propria reveréncia que as classes médias tém
para com o0s objetos legitimados pelas classes dominantes atesta o reconhecimento dessa
ordem das legitimidades, ainda que ndo se tenha o capital cultural necessario para
compreendé-la. Aliés, a propria adaptacdo dos gostos tendo em vista as praticas das classes

superiores, seria uma aceitacdo dessa ordem:

o estilo de vida das classes populares é caracterizado pela presenca de substitutos
em saldo de um grande nimero de bens raros, espumante a guisa de champanha,
corino em vez de couro, reprodu¢des de quadros, indicios de desapossamento em
segunda poténcia que se deixa impor a defini¢do dos bens dignos de serem
possuidos (BOURDIEU, 2007, p. 360-361).

E a partir dessas constatacdes que Bourdieu afirmou que os gostos e habitos culturais
ndo se constituem apenas de percepcdes socialmente diferenciadas, mas dizem respeito ainda
a valores hierarquizados pelos “jogos de poder”. Com isso, as preferéncias estéticas e as
praticas culturais participam de rituais de identificacdo de classe, e 0 que situa

hierarquicamente um produto cultural dentro de uma ordem advém de uma legitimidade
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arbitréria, que se constrdi pelo cruzamento do gosto enquanto julgamento estético com a
posicao social da classe a que o produto esta relacionado.

Durante muitos anos esta compreensdo da constituicdo da legitimidade das praticas
culturais foi tomada como uma interpretacdo fiel das relagdes sociais e da dindmica de
legitimacdo dos bens culturais. Porém, nas Ultimas décadas, no quadro de profundas
mudangas que temos vivido — e que concernem a expansao da presenca da midia,
reposicionamento e luta de novos sujeitos sociais, ampliacdo do debate e do pensamento
académico —, a teoria da legitimidade cultural de Bourdieu, e o funcionamento dos critérios

de legitimacéo e valorizagdo das praticas culturais vém sendo profundamente questionados.

3. Pluralidade de ordens

O pensamento de Bourdieu, na Franga, se manteve hegemdénico por mais de duas
décadas, influenciando sobremaneira a interpretacdo da cultura e mesmo as analises dos
meios de comunicacdo. Ap0Os sua morte, no entanto, varios autores (e inclusive ex-discipulos)
levantam sérios obstaculos a sua teoria, e especialmente a teoria da legitimidade cultural.

Para o socidlogo francés, ndo apenas a classe dominante assegura sua dominacgao
cultural, como dispde de algumas instituicdes — a familia e, particularmente, o sistema de
ensino — que garantem a manutencéo e reproducéo da ordem de legitimidade e da hierarquia
dos valores culturais. As criticas a ele hoje dirigidas tanto se endere¢cam ao uso da categoria
de classe, como apontam uma mudanca nas institui¢des legitimadoras. Para alguns autores, o
problema estaria na determinacdo de classe, apontando o equivoco de se estabelecer uma
equivaléncia entre classe e homogeneidade de gostos. As pesquisas de B. Lahire (2006), por
exemplo, vdo mostrar variacdes individuais significativas entre 0s membros de uma mesma
classe, sobretudo os membros das classes dominantes, portadores de um “cardapio” de
interesses culturais bastante diversificado®. Conforme Lahire, a constituicdo do repertério

& A discusséo sobre o ecletismo no consumo de produtos culturais levou Peterson (apud Lahire, 2005) a criar, na
década de 1980, as denominages “onivoros” e “univoros” para classificar os consumidores. Os onivoros seriam
aqueles individuos pertencentes as classes mais elevadas que teriam liberdade de consumir produtos tanto
legitimos quanto ilegitimos ou em fase de legitimacdo. Assim, eles possuiriam um repertorio cultural mais
amplo para julgarem as praticas culturais e poderiam transitar entre os gostos e, inclusive, atribuir legitimidade a
certas praticas que eles considerassem merecedoras de tal classificacdo. J& os univoros seriam os individuos das
classes baixas que teriam consumo cultural mais restrito. Lahire critica essa denominagéo, pois ela supde que o
consumo cultural se daria por um transito horizontal entre os produtos e praticas, como se a legitimidade dos
bens e seu valor social fossem negligenciados; associa o ecletismo a um maior respeito as préaticas culturais de
outros grupos (indicando assim que os univoros seriam intolerantes) e, finalmente, acredita que os membros das
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cultural esta muito ligada a trajetoria de vida dos individuos, e escolhas culturais seriam fruto
ndo de critérios sociais de valorizacdo dos bens culturais, mas de opcdes culturais calcadas no
gosto individual.

Se essa perspectiva individualista ¢ também polémica (diferencas de gosto seriam
explicadas por diferencas individuais — minimizando completamente a vivéncia de classe),
uma critica consensual diz respeito ao declinio da escola como instancia legitimadora central,
substituida largamente pelos meios de comunicacdo. Em nossos dias, a midia seria
responsavel ndo apenas por promover a visibilidade de produtos e questdes até entdo de
penetracdo restrita no dominio social, como por favorecer o proprio debate e questionamento
da ordem da legitimidade estabelecida.

Diversos fatores se somam, estimulando esse questionamento: a visibilidade midiatica,
mas também as possibilidades de circuitos periféricos e alternativos de circulacdo cultural, a
formacdo de redes de sociabilidade ampliadas, 0 avango na cena publica de novos sujeitos
sociais em busca de espaco e legitimidade®. Tal cenario assinala um panorama de diversidade
cultural e a convivéncia de critérios de valorizacdo diferenciados. O monopdlio da atribuicéo
de critérios de legitimidade pela classe dominante e o estabelecimento de uma ordem
hierarquica Unica se véem substituidos por uma pluralidade de critérios e, mais ainda, por
uma pluralidade de ordens (GLEVAREC, 2005).

Gracas a midia e circuitos alternativos que ganham peso, as possibilidades de producao
e a circulacdo de produtos se multiplicam. Inaugura-se a possibilidade de se atribuir aos
grupos de fas, faixas geracionais, redes de sociabilidade ou relagdes parainstitucionais e/ou
escolares um ambiente de legitimacdo in situ de suas praticas (COULANGEON, 2005;
PASQUIER, 2005). Torna-se possivel compreender a dindmica interna de cada pratica a
partir de seu contexto de producdo, e produtos passam a ser avaliados dentro do género a que
pertencem e conforme critérios que atentam para sua especificidade, e ndo em concorréncia
com produtos de outra natureza, ou segundo critérios exdgenos ou universais. A legitimacéao
conquistada em circuitos proprios, e inclusive a forca alcancada por alguns desses circuitos

na relagdo com outros, seriam responsaveis por “lancar”, por assim dizer, um produto para

classes mais baixas ndo tém contato com praticas diversificadas, tornando o ecletismo um privilégio das classes
elevadas. (LAHIRE, 2006; COULANGEON, 2005).

° Veja-se, entre outros, Canclini (1998; 2008): Coulangeon (2005); Glevarec (2005); Pasquier (2005); Sarlo,
(1997).
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além de seus espacos de surgimento, nas redes midiaticas de maior alcance — como a
televis&o.

Multiplicidade de produtos, pluralidade de ordens, visibilidade e diversidade — o
cenario se apresenta bastante mudado. Essa nova conjuntura explicaria a recente onda de
produtos midiaticos enfocando a dimensdo cultural da vida nas favelas, e a circulagdo na
midia de produtos culturais da periferia, constituindo o pano de fundo onde se insere o
programa Minha Periferia.

E preciso, no entanto, rejeitar uma visdo muito risonha desse quadro de mudangcas, e
tensionar esse processo de abertura e diversidade do cenéario midiatico, bem como da nova
exposicdo alcancada pela vida cultural da periferia. Deve-se evitar que a critica — pertinente
— ao determinismo classista e mesmo ao estreitamento de algumas leituras de Bourdieu
(avessa ao contraditério e a diversidade que sempre permearam o estabelecimento das ordens
culturais) leve a neutralizacdo de aspectos fundamentais por ele levantados. A producédo
cultural e a maneira como diferentes produtos circulam e sdo dispostos na sociedade
constituem, sim, elementos de distingdes e terreno de luta simbdlica; ordens de legitimidade
sdo armas politicas, e seu surgimento e apropriacdo nos dizem do andamento desse embate.

Assim, o “fendmeno” da nova visibilidade da cultura de periferia ndo pode se traduzir
(se reduzir a) um “ganho” advindo da midia, um lance de marketing para lancar mais um
produto no mercado. Ele deve ser compreendido como uma disputa por um lugar simbolico e
pela reelaboracdo discursiva do lugar social ocupado pelos grupos periféricos. E a forca de
uma producdo cultural ativa, substantiva e forte em seu contexto de origem, e a busca por
alteracdo no quadro de invisibilidade imposto a esses atores que permitem que eles se
articulem para exigir a revisdo dos critérios de valorizacdo das praticas culturais, a fim de
serem incluidos como parte da cultura contemporanea.

Varios aspectos e elementos estdo envolvidos nessa disputa e devem ser objeto de
nossa reflexdo. Entre eles, destacamos aqui uma releitura e uma revisao dos critérios que
atribuem legitimidade a alguns produtos e praticas e desclassificam a natureza cultural de

outros (ou os inscrevem numa rubrica distinta).

4. A valorizacdo do envolvimento e proximidade
Dois critérios de valorizacdo da cultura erudita foram elencados neste trabalho, despesa

pura e distanciamento; ambos estdo relacionados a producdo e consumo dos produtos. A
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despesa pura envolve tanto o processo de produgéo, no que se refere ao tempo de dedicagéo,
investimento e difusdo, quanto o consumo, considerando ndo s6 0 gasto monetario para
possuir o bem cultural, como também o investimento na formacdo necessaria para a fruicdo
do bem.

O distanciamento, por sua vez, trata mais especificamente da relacdo entre consumidor
e produto — mas nao deixa de falar também das caracteristicas de origem da prépria obra.
Ele supbe operacdes de racionalizacdo das emocdes, contemplacédo e afastamento para evitar
que sua interpretacdo seja movida pela percep¢do emotiva ou sensorial da obra. Em outras
palavras, exige um aprendizado de apagamento do corpo para entregar-se a percepcao
intelectual/racional.

Vemos entdo que para o cumprimento de ambos os critérios € preciso algum tipo de

preparacdo formal especifica para a relacdo de apreensdo do produto cultural:

A disposicdo estética — que tende a deixar de lado a natureza e a funcdo do objeto
representado, além de excluir qualquer reacdo “ingénua”, ou seja horror diante do
horrivel, desejo diante do desejavel, reveréncia piedosa diante do sagrado, assim
como todas as respostas puramente éticas para levar em consideragdo apenas o
modo de representacdo, o estilo, percebido e apreciado pela comparagdo com outros
estilos — é uma dimensdo da relacdo global com o mundo e com outros, de um
estilo de vida em que se exprimem, sob uma forma incognoscivel, os efeitos das
condigdes particulares de existéncia: condicdo de qualquer aprendizado da cultura
legitima, seja ele implicito ou difuso como é, quase sempre, a aprendizagem
familiar, ou explicito e especifico tal como a aprendizagem escolar, estas condicfes
de existéncia caracterizam-se pela suspensdo e pelo sursis®® da necessidade
econdmica, assim como pelo distanciamento objetivo e subjetivo em relacdo a
urgéncia pratica, fundamento do distanciamento objetivo e subjetivo em relacdo aos
grupos submetidos a tais determinismos. (BOURDIEU, 2007, p.54)

Assim, quando os critérios de julgamento da cultura erudita sdo convocados para
justificar o reptdio as praticas culturais dos grupos periféricos*’, fica evidente que tais
critérios ndo ddo conta de compreender o contexto e as distintas relagdes com a vida nas
quais elas se constituem. Se na cultura erudita pressupde-se que a producdo e aprendizado
sdo desvinculados de qualquer interesse, na cultura de periferia é inerente ao modo de

producdo a visada do lucro e da captacdo de novos recursos e investimentos; se a primeira

10 (fr.) Prorrogagdo, suspensao.

1 A titulo de exemplo, citamos o artigo de “Crenca na cultura de periferia é coisa de gente de miolo mole”, de
Reinaldo Azevedo, em 5 de dezembro de 2007, no qual ele diz: “Os nossos antropologos da maldade nao
chegam exatamente a se identificar com a "civilizacdo" do morro e da periferia, mas t&ém por ela um respeito
basbaque e reverencial. Lutam para preserva-la da nefasta influéncia da cultura central, esta nossa — vocés
sabem, corroida pelo materialismo, pelo capitalismo e por um moralismo de fachada. Que coisa formidavel!
Estamos diante da defesa de uma nova forma de apartheid, um dos reflgios do "pensamento" da esquerda
contemporanea. Se a tentativa de ver a "cultura da periferia" como um sistema com valores préprios € sé coisa
de gente de miolo mole, uma banalidade, essa visdo "preservacionista" da civilizacdo da miséria pode assumir
uma face cruel quando o assunto é, por exemplo, seguranga publica”.
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pede a contemplacdo e o distanciamento como modo de acessar a obra, a outra convoca ao
engajamento, a participacao coletiva. Se na cultura erudita espera-se a supressdo das emoc¢oes
para se compreender as sutilezas e nuances dos produtos culturais, naqueles da cultura de
periferia d&-se acento a elas; se a producdo da obra pede sua total desvinculagdo dos desejos e
do sentimento do outro, a arte da periferia é feita de apelo, de chamada a identificacdo, e
criacdo do sentimento de pertencimento comum?®?,

A contribuicdo de dois autores, Walter Benjamin (1985) e Martha Nussbaum (1995), se
faz bastante oportuna na critica ao uso desses critérios como elemento de disting&o,
desvelando sua natureza de classe. Para eles (por caminhos diferentes), modos de fruicdo
marcados pela necessidade, pela proximidade, pelo sentimento e emocdo ndo apenas podem
ganhar validade, como se mostrarem reveladores de novas percepg¢des da vida social.

Benjamin destaca que o sistema de reproducdo técnica dos produtos culturais
estabeleceu uma relacdo de proximidade entre os individuos e as obras e expandiu 0s modos
de acesso aos bens. Embora o autor destaque que a producéo e difusédo em larga escala foram
responséaveis pela destruicdo da “aura® dos objetos de arte, ndo ha motivos para lamentar
essa condicdo, afinal foi esse abalo da tradi¢do, o desenraizamento da obra de sua aparicao

Unica e ritual, que inaugurou outro modo de acesso aos produtos culturais:

A massa é a matriz da qual emana, no momento atual, toda uma atitude nova com
relacio a obra de arte. Quantidade converteu-se em qualidade. O nlmero
substancialmente maior de participantes produziu um novo modo de participacao
(...) afirma-se que as massas procuram na obra de arte distracdo, enquanto o
conhecedor a aborda como recolhimento. Para as massas, a obra de arte seria objeto
de diversdo, e para o conhecedor, objeto de devocdo. Vejamos mais de perto essa
critica. A distracdo e o recolhimento representam um contraste que pode ser
formulado assim; quem se recolhe diante de uma obra de arte mergulha dentro dela
e nela se dissolve (..). A massa distraida, pelo contrario, faz a obra de arte
mergulhar em si, envolve-a com o ritmo de suas vagas, absorve-a em seu fluxo.
(BENJAMIN, 1985, p.192-193)

Ao dizer isso, Benjamin mostra a recepcao “distraida” das massas como diferente, de

outra ordem, mas nem por isso inferior. A obra, pela sua reprodutibilidade e acesso

12 Na maioria das emissdes da série de entrevistas Minha Periferia e, especialmente no Central da Periferia, ha
grande quantidade de cenas de shows, bailes e apresenta¢des publicas das bandas e grupos musicais. As imagens
captadas geralmente mostram uma cena panoramica das apresentacées, mostrando o volume e concentracdo de
pessoas, € também as dangas, expressdes faciais de alegria, movimentos corporais e o contato fisico. Nas
entrevistas é destacado o carater envolvente das musicas, sendo que os participantes e transeuntes sdo chamados
a dancarem juntos quando algum dos entrevistados canta um trecho de alguma masica local. Em muitas das
emissdes € ressaltada a necessidade de geracéo de renda e empregos pela producéo cultural (a titulo de exemplo
citamos a emissdo “Mudancgas sociais por meio da cultura” (3 de setembro de 2006), no qual sdo apresentados
jovens participantes de um projeto de formacdo de jovens para a producdo de contetido midiético).

3 Segundo Benjamim, a aura é aquilo que remontava a0 momento Gnico da criacdo da obra e exigia, pela
unicidade e autenticidade da obra de arte, certa reveréncia e ritualizagdo no acesso.
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diferenciado, passa a ser absorvida pelas massas por uma relagdo continua de proximidade e
habito. E 0 uso e o contato rotineiros que ddo conta dessa nova forma de recepcao, realizada
por meios tateis e Gticos, construindo uma outra relacdo entre o individuo e obra. Assim, a
recepcao tatil e dtica seria da ordem do habitual, aconteceria pela observagdo continuada e
distraida, pelo convivio e pela proximidade. Este € um outro modo de acesso, e existem

elementos que s6 por eles podem ser percebidos,

pois as tarefas impostas ao aparelho perceptivo do homem, em momentos historicos
decisivos, sdo insolUveis na perspectiva puramente dtica: pela contemplacéo. Elas
se tornam realizveis gradualmente, pela percepcdo tétil, através do habito.
(BENJAMIN, 1985, p.193) (grifo nosso)

J& Martha Nussbaum (1995) destaca que as emog¢des sdo comumente desvalorizadas
como forma de intermedia¢do ao mundo, porque sdo encaradas a partir de duas perspectivas:
a de que a emocdo é um sentimento irracional em si, logo deveria ser afastada para se chegar
a racionalidade (ao conhecimento racional, inteligente do mundo); e uma segunda, que diz
que as emocdes, embora sejam fruto de uma capacidade intelectiva complexa e inteligente,
causam distorcdes no julgamento dos objetos, pois os individuos, ao se dirigirem aquilo que
Ihes suscita emocdo, ndo alcangcam uma apreensao objetiva e clara.

Discordando da necessidade (e da validade) dessa apreensdo objetiva e desvestida de
interesse, a autora argumenta: para emitir um julgamento, sabe-se da impossibilidade de
eliminar completamente a emocéo em favor da objetividade. No entanto, ainda que isso fosse
possivel, o julgamento seria incompleto, pois a emocdo faz ver elementos que a pura
racionalidade objetiva ndo veria (NUSSBAUM, 1995). Ou seja, em lugar de distorcer e
comprometer um pretenso julgamento racional e verdadeiro, a emog&do se apresenta como
outra forma de conhecimento, e representa outras possibilidades de abordagem e apreensao
dos objetos e do mundo.

Ora, os produtos da cultura produzida pelos grupos populares sdo sabidamente
permeados de sentimento, de resquicios de vivéncia, e objetivam provocar e partilhar
emocOes, fazer ligar pela emocdo. Isto que os desvalorizaria segundo os critérios que
conferem legitimidade somente a fruicdo desprendida e distanciada pode ser visto, elegendo
outros critérios, como instrumento de conhecimento e como forma de instaurar relagdes.

A anélise das praticas culturais dos grupos periféricos e seus produtos identifica muito
claramente como eles sdo marcados por seu contexto de surgimento e pela experiéncia de
vida de seus produtores e praticantes, como eles guardam proximidade com o0s interesses e as

demais praticas dos envolvidos. As producdes culturais desses grupos geralmente relatam
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aspectos e momentos do cotidiano nas favelas, o relacionamento em comunidade, 0s
relacionamentos pessoais, as aventuras e desventuras amorosas, a sexualidade, os desejos.
Elas também refletem e dialogam com as condi¢6es de sua insercdo na sociedade mais ampla,
como as diferencas, o preconceito e o estigma social**.

Além disso, tais producdes estdo calcadas em diferentes necessidades, e entre elas, a de
captacao de recursos; elas despontam também como meio de obter independéncia financeira
tanto para os produtores quanto para o préprio ambiente, por ser um modo de circulacdo
interna de recursos.

O modo de acesso costuma ser realizado pela participacdo em situacfes coletivas
(bailes, shows e festas) e a emoc¢do € um componente precioso para 0 engajamento nessas
situaces, pois elas trabalham com a excitacdo dos sentidos através do som, ritmos, dancas,
gestos, cores, expressdes, corporeidade. Os trajes e aderecos primam pelo exagero nas
formas, cores e adornos, visando atrair, convocar, provocar o outro™.

Com isso, podemos dizer que a producdo cultural da periferia possui trés caracteristicas
que a distanciam da cultura dominante e marcam sua natureza distinta:

a) esta umbilicalmente ligada ao seu contexto de origem e dialoga com as experiéncias
de vida de seus praticantes, aproximando-se assim da relacdo tatil e habitual anunciada por
Benjamim;

b) € marcada por necessidades, se distancia da despesa pura e ganha uma insercao
concreta e pragmatica em suas vidas;

c) seu modo de acesso e fruicdo, longe do distanciamento, se caracteriza pelo
envolvimento dos participantes, pela expressividade corporal, pelo engajamento e emogéo.
Em lugar da relacdo individual e isolada, caracteriza-se por sua natureza essencialmente

coletiva.

4 Na emissdo intitulada “O batuque das periferias” (10 de setembro de 2006) é relatado um caso de preconceito,
quando Regina Casé pergunta a um dos entrevistados, musico, sobre o que é ruim de morar na favela e ele
responde: o preconceito. Ele conta que ao atravessar a rua junto com os colegas do grupo, uma senhora que
estava com o carro parado no sinal subiu o vidro. Apos isso, a apresentadora perguntou se as pessoas tém medo
deles e eles confirmam que sim.

> Num dos episodios, “Minha Periferia: Morro de S&o Carlos, Rio de Janeiro” (26 de agosto de 2006), a
apresentadora passa a mostrar as singularidades dos aderegos dos moradores da periferia, dando destaque as
cores e formas. L& ela mostra os shorts curtos das garotas que deviam “atrapalhar a construgdo civil” (Regina
Casé, 26/08/2006), os cortes de cabelo personalizados, com desenhos de letras, folhas e formas geométricas, 0s
bigodes e cavanhaques descoloridos, as unhas coloridas com flores. Nas palavras da entrevistada Shirlene,
cabeleireira, na periferia, “[o/a cliente] vai vim fazer unha tem que sempre sair com uma florzinha, seja velho,
crianga, qualquer pessoa... (intervencdo de Regina Casé: porque ninguém aqui na favela gosta de nada basico!)
Nada bésico!”.
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Tais caracteristicas vém indicar que a entrada dos produtos culturais da periferia no
circuito da visibilidade midiatica traz mais que um novo género: ela tensiona os critérios de
legitimidade dominantes® e, mais ainda, ela escancara a relagdo umbilical entre cultura e

vida social — aspecto que a cultura dominante sempre buscou mascarar.

5. Apontamentos finais

Finalizando, gostariamos de retomar e ressaltar o eixo que julgamos oportuno e
pertinente aprofundar em nossa reflex&o sobre cultura de periferia e, de forma particular, no
estudo sobre o programa Minha Periferia. Primeiramente, cabe indagar que conceito de
cultura, e que critérios de legitimidade estdo subjacentes no enquadramento midiatico dado a
tal producdo, e nos estimulos e justificativas acionados pelos sujeitos envolvidos (produtores
/ consumidores). Interessa-nos perceber em que medida esse quadro traduz — camufla
tensionamentos, e 0 quanto uma “nova producdo cultural” se apresenta seja como novidade,
seja como questionamento de um quadro hierarquico ha muito disposto e estabelecido.

Nesse sentido, o estudo da circulacdo e ampla divulgacdo de tais produtos também
politiza o conceito de visibilidade midiatica, e indica a midia e outras instituicdes (como a
escola) como instancias conflitantes na formacao cultural das novas geracoes.

Finalmente, nosso estudo vai contrapor, a uma visao de cultura que teria sido imposta e
legitimada por muito tempo pelas classes dominantes, mas também pela academia (0 par
cultura-arte, e arte entendida dentro de certos critérios e numa certa hierarquia), uma outra
concepgdo de cultura. Lembrando Williams (1969, 1992), as préticas culturais e seus
substratos sdo resultado da experiéncia cotidiana dos individuos e do mundo em que vivem, e
revelam a dindmica das relagdes que regem a sociedade. A reivindicacdo de legitimar as
praticas culturais da periferia enquanto cultura ganha forca quando se compreende o conceito
de cultura ndo como a expressdo méxima da producdo intelectual humana, mas como
conjunto de relacGes e praticas significativas que dizem do contexto em que estdo inscritas.
Também com as contribuicdes de Certeau (1994), cabe ressaltar que é por meio da cultura,
numa atuacao tatica, que os produtores e praticantes da cultura de periferia tém encontrado

meios de sobrevida e espaco para se posicionar diferentemente numa sociedade cuja ordem

16 Lembramos que, nesse aspecto, a producéo cultural da periferia ndo esta sozinha, e varios outros produtos de
caracteristica midiatico-massiva também se opdem ao distanciamento preconizado pelos critérios de distincdo
da “boa” cultura. As relacfes com outras formas culturais da contemporaneidade, no entanto, ndo poderdo ser
desenvolvidas no &mbito deste artigo.
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hierarquica Ihes é totalmente desfavordvel. Seria possivel pensarmos num “uso tatico” de

uma midia como a Globo? A ver, em nossa pesquisa.
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