PROPOSICAO

GT Recep¢ao: processos de interpretacao, uso e consumo midiaticos

I - Apresentacao

O GT em proposicio reconhece como diretrizes para o seu programa de
atividade, o fato de que os estudos sobre recepciao se desenvolvem ha, pelo
menos, trés décadas, e siao contemporaneos a primeira fase de
institucionalizacao dos programas de pos-graduacio de comunicacio no Brasil.
Ao longo dos anos, caracteriza-se um crescente deslocamento de estudo sobre
a problematica dos efeitos (permeados pelos paradigmas das intencgédes, funcoes
e motivagdes) para outra que passa a se interessar por novas formas de
articulacoes entre produtores e receptores de mensagens, no contexto da
comunicacio midiatica. Particularmente, individuos situados em coletivos
(audiéncias, publicos e aglomeragdes) sdo agora, transformados em novos
objetos face as novas praticas de interagdes (contatos, usos ¢ apropriagdes) com
instancias da comunicacdo midiatica (produtores, suportes técnicos, discursos
e outros protocolos).

No contexto da COMPOS, o interesse sobre o tema da Recep¢io vem
caracterizando as atividades de Grupo de Trabalho, manifestadamente,
através de varias dezenas de comunicacdes cientificas que tém sido
apresentadas por pesquisadores de diversos programas de pos-graduacao de
comunicacio do Pais. Pode-se mesmo admitir que € no seio deste coletivo que
tem se desenvolvido uma cultura de reflexdo acerca da pesquisa relacionada
com a recepcao midiatica.

As comunicacées cientificas apresentadas neste GT, replicam nos diferentes
ambientes dos estudos e de pesquisas da comunicacio midiatica, ja no ensino
da graduacio e especialmente, no contexto da pos-graduacio através de teses
e dissertacoes de mestrados, além de disciplinas ali lecionadas. No proprio
ambiente profissional da midia de hoje se manifesta crescente interesse pelo
tema, 0 mesmo ocorrendo nos cenarios das instituicoes de diferentes areas
(saude, religido, associativismo, agricultura, politica, etc.) através dos seus
processos de interacio com os receptores de suas politicas.

Esse sistema de pesquisa — que sai dos programas, passa pelos GTs, ganha
formatos de novos produtos — constitui no Brasil um circuito de comunicac¢io
cientifica que se capilariza também no contexto internacional, gerando novos
processos de cooperacio e dialogo entre pares. Dele resulta também, apreciavel
producio editorial publicizando a pesquisa comunicacional brasileira sobre o
tema da recepcio. Um dos aspectos que caracteriza a inserc¢io deste GT na
COMPOS é o fato do mesmo ser, de alguma forma, contemporéineo da propria



emergéncia de estudos sobre a recep¢cao no contexto da comunicacio midiatica.
Muitos dos seus participantes participam do debate internacional sobre o
tema e, particularmente, da pesquisa brasileira, na condicio de autores e
protagonistas de iniciativas que se voltam para o desenvolvimento da producio
cientifica sobre este objeto.

Esta nota introdutoria faz certo balan¢o do percurso do GT e explicita também
algumas das motivacdes nas quais se firma o nosso desejo de reproposicao
deste Grupo de Trabalho. Para tanto, levamos em conta novas questoes que
sinalizam a complexificacio da recepciao midiatica no desenvolvimento de
processos de midiatizacdo da sociedade brasileira, bem como questdoes que tém
sido trabalhadas, ao longo dos anos neste GT e que sdo incorporadas a ementa
aqui proposta.

II — Breve justificativa

Entende-se que, o momento no qual a COMPOS realiza este processo de
reclivagem ¢ uma ocasido estimuladora para o avanco deste GT. Pode-se
mesmo lembrar que esta ¢ a primeira reclivagem no contexto de uma nova
realidade comunicacional, definida como um novo “entorno comunicativo”
(Barbero); um novo “bios midiatico” (Sodré); e também, compreendida como
uma nova “ambiéncia da midiatizacio”(Gomes). Busca-se estudar a
complexidade da recepcio na nova “arquitetura comunicacional” acima
qualificada por alguns dos mais ilustres estudiosos da area da Comunicacio
Midiatica. E nesta nova realidade que sao gerados novos processos de
comunicacio que estruturam novas formas de articulacoes e de interagoes
entre produtores e receptores de mensagens, para nao dizer, reformulacées no
proprio status destes atores.

A jovem pesquisa sobre a recep¢io tem considerado, sob diferentes
designacoes, a existéncia do receptor (leitor, expectador, audiéncia, publico,
etc.) como seu objeto. Estas nocdes tém aparecido sempre relacionadas e
tensionadas por problematicas de disciplinas cientificas, especialmente aquelas
originarias das ciéncias sociais, ou, por outras diretamente resultantes da
existéncia da “maquinaria midiatica”. Manifestacoes da propria ambiéncia
tecno-comunicacional incidem, de modo novo sobre a recepcio, tornando-
a um objeto mais complexo. Além de deslocar o foco para a existéncia do
ator social (sujeito, individuo, etc.), esta realidade imp6e que se compreenda
novas articulacdes pelas quais se desenham as interacées entre produtores e
receptores, enfatizando o ponto de vista dos sujeitos. Em outras palavras: o
que as pessoas “fazem” com os meios com que se contatam. Tal realidade



de operacdes de usos, consumos e contatos também sugere que estas novas
articulacoes produzem novas subjetividades, identidades/modos de
subjetivacio etc. Sempre ¢é bom lembrar que esta nova “arquitetura
comunicacional”, principalmente os meios, transforma a atividade social
cotidiana, o mundo do trabalho, o lazer, a sociabilidade, os relacionamentos
etc.

A presente proposta nio abandona ganhos que se manifestam pela diversidade
de sistematizacoes e de observacgoes sobre o fenomeno da recepcao. Considera
que trajetos anteriores sao espécies de “condicio de produciao” para este novo
estagio que propomos aqui. Nosso interesse visa, ao reconhecer que a nova
ambiéncia comunicacional institui um novo ‘modo de existéncia da recep¢ao’,
enfatizar o estudo de um “receptor situado” nesta complexa problematica
interacional, cujas estratégias de apropriacées - de uso, consumo e de
interpretacio, somente podem ser compreendidas pela mediacao de
instrumentos tedricos e analiticos de diferentes areas de conhecimentos. A
presente proposicio deseja que este GT se constitua em um espaco no qual
se venha fomentar trocas de experiéncias de pesquisadores, no que se refere
ao desenvolvimento e experimentacio de novas metodologias, visando a
qualificacdo do estudo do objeto que aqui se propoe.

III - Em funcao destas preocupacoes, propomos abaixo a Ementa
GT RECEPCAO: processos de interpretacio, uso e consumo miditicos

Analise dos processos e estratégias que envolvem a relacdo da sociedade com os
meios de comunicacio, tendo como objeto de estudos a instancia da recepcao
e seu trabalho de interpretacio, uso e consumo midiaticos. As referéncias
conceituais e empiricas do trabalho deste GT incluem as novas “arquiteturas
de processos comunicacionais” que reconfiguram a existéncia da recep¢ao e os
modos de funcionamento de suas praticas. Elegendo a pesquisa interdisciplinar
em diferentes dimensées (tedricas, epistemologicas e metodoldgicas), pretende-
se estudar as dinamicas e operacoes tecno-sécio-simbolicas que organizam as
formas de interacio entre produtores e receptores da comunicacio midiatica,
do ponto de vista dos sujeitos. Ao priorizar tais angulacdes, 0 GT em
proposicio enfatiza a importancia da recepcio como instincia produtiva,
geradora de novos ‘produtos’, de praticas socio-simbolicas e de formas de
saber derivadas das estratégias desenvolvidas pelos atores, em situacio de
interacao com as midias.
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